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KONTEKSTI DHE METODOLOGJIA

Zhvillimet globale té viteve té fundit kané shénuar njé rénie té
nivelit té té drejtave politike dhe té lirive civile né shumé vende té
botés. Sipas njé raporti té Freedom House, kjo rénie gé ka nisur
qysh né vitin 2005 vijon edhe sot.! Ajo ka pérfshiré edhe vende me
demokraci té zhvilluar si SHBA dhe njé pjesé e vendeve europiane,
kryesisht aty ku vihet re njé gjallérim i prirjeve autoritariste dhe
populiste. Rénia né aspektin e pérgjithshém té té drejtave dhe
lirive, ka sjellé si rrjedhojé edhe njé rénie né liriné e shprehjes
dhe té mediave. Ndérkohé studime té ndryshme kané provuar se
ekziston njé korelacion mes nivelit té lirisé sé mediave dhe nivelit
té besimit té publikut né té. Sa mé té lira dhe té pavarura té jené
mediat né njé vend, aq mé i larté éshté besimi i publikut tek to.

Edhe pse jo né pérmasa alarmante si né Hungari, Turqi, SHBA
etj., né Shqipéri, nén ndikimin dhe modelin e kétyre vendeve ka
nisur té shfagen disa shenja té populizmit qé kané ndikuar edhe
né nivelin e lirisé sé mediave dhe né shkallén e besimit té publikut.

Freedom House, né raportin e vitit 2018 e klasifikoi Shqipériné
sérish si njé vend pjesérisht té liré dhe me media pjesérisht té liré,
ndérsaorganizata Reporterét pa Kufij (Reporters Without Borders)
e renditi Shqipériné né vendin e 82 ndérmjet 180 shteteve.

Ndérkohé, né diskursin e lidershipit politik shqiptar jo rrallé
éshté konstatuar njé ligjérim denigrues ndaj medias, i shprehur
qartésisht né metaforén e “kazanit” qé kryeministri shqiptar
pérdor né argumentin e vet kundér disa mediave apo aktoréve
té komunikimit masiv. Ky ligjérim nga njéra ané, duket se ka
rritur presionin ndaj zérave kritiké né media, dhe nga ana tjetér,

! Freedom In The World 2019, Link: https://freedomhouse.org/report/freedom-
world/freedom-world-2019
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si rrjedhojé ka thelluar kontrollin e politikés ndaj medias, sig
tregohet edhe nga rezultatet e kétij sondazhi té analizuara né vijim.
Por njéherésh ai ka patur ndikimin e vet edhe né njé lloj rénie té
besimit tek media. Né anén e medias, zhvillime té viteve té fundit,
si pérhapja né shkallé té gjeré e fake news dhe propagandés kané
lékundur mé tej besimin e publikut.

Kérkimet dhe studimet pér imazhin e medias tek publiku dhe
media trust né Shqipéri kané géné sporadike dhe né ndonjé
rast edhe kontradiktore, Ndérkohé qé sipas njé studimi té EBU
(European Broadcasting Union), mediat né Shqipéri rezultojné
té kené njé besim shumé té larté té publikut, té njé niveli té
pérafért me até té vendeve skandinave, né disa studime té tjera,
si¢ éshté pérshembull njé studim i Departamentit té Gazetarisé té
Universitetit té Tiranés i vitit 2017, niveli i besimit nuk e kalon
mesataren. Pérve¢ konstatimit té njé niveli mesatar besueshmérie,
njé sondazh i IDM, konstaton se ky besim ka shénuar rénie me 4
piké pérqindjeje né vitin 2017, krahasuar me vitin 2016.2

Pér té kontribuar né njé panoramé aktuale mé té ploté dhe mé
té qarté rreth imazhit té medias tek publiku dhe nivelit té media
trust né Shqipéri, Instituti Shqiptar i Medias ndérmori njé sondazh
mbarékombétar gjaté muajve Janar-Shkurt 2019. Ky raport merr
pérsipér té hedhé drité dhe té analizojé perceptimin e publikut
ndaj medias dhe nivelin e besimit né té duke u bazuar pikérisht tek
rezultatet e kétij sondazhi.

Hulumtimi i realizuar pérmes sondazhit éshté pérgendruar né
tre aspekte: Sé pari, éshté kryer njé kérkim mbi imazhin e medias
tek publiku; Sé dyti, objekti i sondazhit ka géné gjithashtu njohja
e realitetit té besimit té publikut tek media; Sé treti, studimi
fokusohet edhe né sjelljen konsumatore té publikut ndaj medias
duke u pérpjekur té evidentojé prirjet dhe problemet né kété
drejtim.

Sondazhi i ndérmarré nga Instituti Shqiptar i Medias u shtri né
Tirané, Shkodér, Tropojé, Bulqizé, Vloré, Korc¢é, Librazhd dhe

2 Besimi né qeverisje, IDM, Tirané 2018, Link: http://idmalbania.org/wp-content/
uploads/2018/03/IDM-OpinionPoll-2017-AL-web.pdf
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Pérmet, duke intervistuar né ményré propocionale dhe rastésore
gytetarét né gendér té qyteteve, né zonat periferike té tyre, si dhe
né fshatrat e rajoneve té pérzgjedhura. Kampioni i té anketuarve,
bazuar né formulén pérkatése té pérllogaritjes® u vendos té jeté
800 veté duke konsideruar njé marzh gabimi prej +/- 3.5%. dhe
njé nivel konfidence prej 95 %. Né ndérmarrjen e kétij sondazhi
jané aplikuar kuota kontrolli pér raportet gjinore, strukturén
demografike dhe até té shpérndarjes gjeografike té popullsisé
pér té mundésuar njé pérfagésim sa mé té ploté té kategorive té
ndryshme té publikut.

IMAZHI | MEDIAS TE PUBLIKU

Né sondazhin e ndérmarré nga ISHM, krijimi i njé panorame rreth
imazhit té medias tek publiku, éshté realizuar duke u fokusuar né
terma té tillé té imazhit si niveli i pérmbushjes sé misionit publik
nga ana e medias, niveli i lirisé, shkalla e pavarésisé nga politika
dhe ngainteresat e biznesit, ndikimi né luftén kundér korrupsionit,
ekspozimi i veté mediave ndaj korrupsionit, etj.

Si¢ rezulton edhe nga analiza e rezultateve té sondazhit, publiku
shqiptar né shumicén dérrmuese, vleréson se mediat kané njé
réndési té madhe pér demokraciné e njé vendi. Rreth 70% e té
anketuarve i konsiderojné mediat si shumé té réndésishme
apo maksimalisht té réndésishme pér nivelin demokratik té njé
shoqgérie. Ndérkohé rreth njé e katérta e té anketuarve jané mé pak
optimisté dhe shprehen se mediat jané disi té réndésishme pér
demokracing, kurse vetém njé pjesé e vogél e publikut shqiptar
éshté skeptik ndaj rolit té medias né raport me demokraciné.

Edhe pse i njeh medias njé rol shumé té réndésishém né raport me
demokracinég, publiku shqiptar éshté mé i rezervuar kur pyetet se
sa i kané shérbyer né pérgjithési mediat e lajmeve demokracisé
dhe interesit publik né Shqipéri. Rreth gjysma e té anketuarve

8 Sample size calculator, https://www.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/
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(48.6%) shprehen se mediat i kané shérbyer disi demokracisé dhe
interesit publik. Késisoj, pér kété aspekt, mbizotéron vlerésimi
mesatar, pérkundér vlerésimit minimal apo né njé shkallé té
madhe gé zéné secili rreth njé té katértat e té anketuarve.

Sa i kané shérbyer né pérgjithési mediat e lajmeve
demokracisé dhe interesit publik né Shqipéri
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48.6%
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Né té njéjtén linjé me vlerésimet e disa prej raporteve mé té
réndésishme ndérkombétare, publiku shqiptar vleréson se mediat
né Shqipéri jané pjesérisht té lira. Si¢ shihet edhe né grafikén e
méposhtme, numri mé i madh i té anketuarve (48.3%) shprehen
se mediat né Shqipéri jané disi té lira. Por né njé numeér té
konsiderueshém, jané edhe ata qé shprehen se mediat shqiptare
jané pak té lira (29.9%) dhe aspak té lira (15.4%).

Sipas njohjes apo perceptimit tuaj, sa té lira jané mediat né
Shqipéri
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Késisoj sondazhi verifikon Kklasifikimin e Freedom House gé i
konsideron mediat shqiptare si pjesérisht té lira.

Pér té hulumtuar mbi shkaget e lirisé sé pjesshme té mediave né
Shqipéri, gjaté sondazhit, u béné edhe pyetje qé synonin té hidhnin
drité mbi problemet mé té médha né ekosistemin mediatik
shqiptar sipas perceptimit té publikut.

Né pérgjigje té pyetjes se cilat jané problemet mé té médha pér
mediat dhe pér gazetariné shqiptare sot, té anketuarit, né masén
rreth 70%, shprehen se problemi mé i madh pér mediat shqiptare
éshté njéanshmeéria, partizanizmi dhe Kklientelizmi politik. Ky
tregues pérforcon pérfundimet e disa studimeve né fushén e
mediave né Shqipéri qé kané nxjerré né drité nivelin e larté té
varésisé sé medias nga politika. Né perceptimin dhe vlerésimin
e vet, publiku shqgiptar né masén 58%, mendon se problemi i
dyté madhor i mediave shqiptare éshté varésia nga interesat e
biznesit té pronaréve té medias. Kurse rreth 1/3 e té anketuarve
bien dakord se njé problem i treté madhor éshté dhuna verbale
dhe kércénimi fizik ndaj gazetaréve. Kéto jané tre problemet gé
mbizotérojné né listén e problemeve té gazetarisé shqiptare.

Sipas jush, cilat jané 3 problemet mé té médha pér mediat dhe pér
gazetariné shqiptare sot

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Njéanshmeéria, partizanizmi dhe klientelizmi ‘
politik
Varésia nga interesat e biznesit té pronaréve té
medias
Dhuna verbale dhe kércénimi fizik ndaj
gazetaréve
Mungesa e transparencés sé financimit té
mediave

69.8%

Pérkeqgésimi i standarteve etike

Pérkeqésimi i standarteve profesionale
Shtimi i autocensurés né radhét e gazetaréve
Mungesa e kontratave té punés sé gazetaréve

Rénia e rolit edukues ndaj publikut

Largimi i medias nga misioni i watch dog-ut té
demokracisé

Mungesa e transparencés sé pronésisé té
mediave
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Mbizotérimi i problemeve té tilla mjaft serioze pér funksionimin
e medias dhe pér pérmbushjen e misionit té saj publik shpjegon
faktin se pse mediat shqiptare jané pjesérisht té lira. Nga ana
tjetér, prania e problemeve té tilla né krye té listés sé problemeve
déshmon pér mangési dhe sfida serioze né aspektin e lirisé dhe
pavarésisé sé mediave.

Njéanshmeéria, partizanizmi dhe Kklientelizmi politik si dhe
varésia nga interesat e biznesit té pronaréve, kané njé ndikim
té drejtpérdrejté né rénien e besimit té publikut tek media. Ato
krijojné premisat pér njé braktisje té tyre nga ana e publikut dhe
pér njé rénie té nivelit té funksionimit demokratik té shoqgérisé.

Sondazhi hedh drité edhe né raportin e ndérsjellé mes medias
dhe politikés duke konfirmuar praniné e trysnisé qé ushtrohet
nga politika né drejtim té medias. Pér 75% té té anketuarve, éshté
politika gé ndikon mé shumeé tek mediat sesa mediat tek politika.
Njé perceptim i tillé i publikut jo vetém qé nxjerr né pah kahun e
ushtrimit té presionit, porilustron dhe mbéshtet edhe pérfundimet
e disa raporteve apo studimeve mbi shkallén e larté té kontrollit té
medias nga politika né Shqipéri.

Me cilin nga pohimet e méposhtme jeni dakord:

0.0% 10.0%20.0%30.0%40.0%50.0%60.0%70.0%80.0%

Né Shqipéri, jané mediat qé ndikojné mé

0,
shumeé tek politika se sa politika tek mediat 4:9%

Né Shqipéri, éshté politika qé ndikon mé

0,
shumé tek mediat se sa mediat tek politika 73.0%

Né Shqipéri, politika ndikon tek mediat po

0,
kaq sa mediat tek politika 20.1%

Eshté i njohur roli i mediave si watchdog i demokracisé dhe
si denoncuese e abuzimeve dhe e aferave Kkorruptive. Q€ prej
dekadash mé paré, Joseph Pulitzer ka véné né dukje se “frika
nga shtypi bén gé té ndalohen mé shumeé krime, korrupsion dhe
imoralitet se sa frika nga ligji”.*

* Cituar né: Russ-Mohl, Stephan, Gazetaria, K&B, Tirang, 2010
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Pér té testuar pérmbushjen e kétij roli té mediave né shogériné
shqiptare, té anketuarit e sondazhit té ISHM u pyetén edhe lidhur
me ndikimin qé kané patur mediat né luftén kundér njé dukurie
kaq té pérhapur dhe kaq shqetésuese pér shoqgériné shqiptare,
si¢ éshté korrupsioni. Nga analiza e pérgjigjeve té sondazhit
rezulton se rreth gjysma e publikut (46.4%) shprehet se mediat
kané ndikuar disi né luftén kundér korrupsionit, dhe 21% e té
anketuarve shprehen se mediat kané ndikuar shumé né luftén
kundér korrupsionit, pérkundér rreth 20% qé shprehen se ato
kané ndikuar pak né kété drejtim.

Késisoj publiku i njeh medias vetém njé kontribut té pjesshém
né luftén ndaj korrupsionit, duke ekspozuar njé mangési té
konsiderueshme né kété aspekt té misionit publik té saj.

Sa ndikim kané patur mediat né luftén kundér korrupsionit
50.0% - 46.4%
45.0% |
40.0% -
35.0% -
30.0% -
25.0% | 20.1% 21.1%
20.0% -
15.0% -
o | 7.4%
10.0% Y 3%
0.0% | .. .
Aspak Disi Shumé  Maksimalisht Nuk e di

Krahas késaj, sipas perceptimit dhe vlerésimit té publikut, edhe
veté mediat dhe gazetarét kané qené té ekspozuara né njé masé jo
té vogél ndaj korrupsionit. Pér 35% té té anketuarve, mediat dhe
gazetarét jané disi té prekura nga korrupsioni, kurse pér 37.3% té
tyre ato jané shumé té prekura nga korrupsioni. Késisoj, aférsisht
2/3 e té anketuarve konfirmojné faktin se mediat, diku mé shumé
dhe diku mé pak, jané té prekura edhe veté nga korrupsioni.
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Sa té prekura jané veté mediat dhe gazetarét nga korrupsioni
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Njé perceptim dhe vlerésim i tillé nga ana e publikut nuk
mund té mos sjellé pasoja tek besimi i tij ndaj medias. Ndikimi
i pamjaftueshém né luftén ndaj korrupsionit nga njéra ané, dhe
niveli i konsiderueshém i prekjes nga korrupsioni edhe té veté
mediave béjné gé té cenohet imazhi i tyre tek publiku dhe té ulet
besimi tek to.
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NIVELI | BESIMIT TE MEDIAT DHE
TEK INSTITUCIONET E TJERA PUBLIKE

Besimi éshté njé faktor mjaft i réndésishém né marrédhéniet
media-publik. Niveli i besimit té publikut tek media pércaktohet
nga niveli i pérmbushjes sé misionit publik té medias dhe nga
cilésia dhe standardet e mesazhit dhe té produktit mediatik.
Kur media déshton té jeté, qofté edhe pjesérisht, pérfagésuese
dhe mbrojtése e interesit publik dhe kur cilésia dhe standardet
gazetareske bien, fillon té shfaget edhe kriza e besimit.

Né kuadrin e kétij studimit, besimi i publikut tek media éshté
matur fillimisht brenda kuadrit té besimit té qytetaréve ndaj
institucioneve publike, pér té paré se ku géndron besimi ndaj
medias né raport me besimin ndaj institucioneve té tjera. Mandej
éshté testuar besimi sipas kategorive té ndryshme té mediave
tradicionale dhe atyre online, dhe sipas profilit té mediave té
bazuar tek shtrirja gjeografike e tyre. Gjithashtu, studimi hulumton
dhe analizon edhe besimin e publikut tek kategorité e ndryshme té
burimeve njerézore té medias, si dhe tek kategorité e ndryshme té
lajmeve. Hulumtimi dhe studimi i media trust né kété raport, éshté
pérgendruar kryesisht né dimensionin informues té mediave
dhe éshté bazuar né tre prej parimeve kryesore té media trust, té
pércaktuara dhe té aplikuara edhe nga American Press Institute
sic jané: plotésia, saktésia dhe balanca né informim.®

Né mesin e institucioneve publike té shogérive demokratike, media
gézon njé besim relativisht té larté tek publiku. Edhe né Shqipéri,
media éshté radhitur ndér institucionet publike me besueshméri
me té larté se sa njé numeér institucionesh té tjera publike.

> The meaning of trust in news, American Press Institute, Link: https://www.
americanpressinstitute.org/publications/reports/survey-research/the-meaning-of-
trust-in-news/
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Né sondazhin e ISHM, besimi tek institucionet publike u testua sé
pari lidhur me kriterin e shérbimit té tyre ndaj interesit publik.
Termi “interes publik” kétu éshté pérdorur né kuptimin e té mirés
sé pérbashkét.

Mé poshté po paragesim rezultatet e dala nga pérgjigja e pyetjes:
“Sa besoni tek institucionet e méposhtme ku béhet fjalé pér
shérbimin e tyre ndaj interesit publik?”

Nga 1 deriné 10 (ku 1 = fare dhe 10 = maksimalisht), sa besoni tek
institucionet e méposhtme kur béhet fjalé pér shérbimin e tyre ndaj

interesit publik:
Shkolla 6.91
Institucionet fetare 5.49
Media 4.84
Policia 4.52
Organizatat e shoqérisé civile 4.20
Qeveria dhe institucionet e saj 4.00
Prokuroria 3.51
Parlamenti dhe organet e tjera legj. 3.49
Gjykatat 3.42
Partité politike 3.20

Si¢ shihet, media renditet e treta pér nga niveli i besimit né raport
me shérbimin ndaj interesit publik. Vetém dy institucione publike,
shkolla dhe institucionet fetare, kané njé shkallé besimi mé té larté
se mediat. Né kété spektér té besimit, media rezulton té keté njé nivel
pak mbi mesataren, ndérkohé gé pér shumicén e institucioneve té
tjera publike, niveli i besimit éshté nén mesataren, duke konfirmuar
késhtu ekzistencén e njé krize besimi, qé nis me krizén e besimit ndaj
geverisjes dhe vijon me krizén e besimit té publikut tek prokuroria,
parlamenti, gjykatat dhe partité politike. Bie né sy né kété sondazh
kredibiliteti i ulét i partive politike tek publiku, té cilat verifikohen
té kené njé nivel besimi edhe mé té ulét se sa organet e drejtésisé.
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Paradoksalisht, pesé institucionet qé kané peshén mé té madhe
vendimmarrése pér shérbimet ndaj interesit publik, shénojné edhe
nivelin mé té ulét té besimit té publikut.

Né hulumtimin e ndérmarré, besimi i publikut tek media éshté
testuar edhe né bazé té kategorive té mediave. Si kriter vlerésimi
né kété rast, jané pérdorur plotésia, saktésia edhe paanshmeéria
e informimit. Sic shihet edhe né grafikén e méposhtme, bazuar
né kéto kritere, televizioni éshté media qé gézon besimin mé té
larté té publikut krahasuar me kategorité e tjera té mediave. Né
vlerésimin nga 1 deri né 10, televizioni arrin té vlerésohet me
5.22, njé koeficient ky qé éshté mes nivelit mesatar dhe té larté té
besimit. Radioja dhe gazetat renditen né nivelin mesatar té besimit
té publikut, duke konfirmuar faktin qé mediat tradicionale vijojné
té mbeten mediat mé té besueshme pér publikun. Pér sa i takon
mediave vetém online té lajmeve dhe mediave sociale, ato kané njé
nivel besueshmérie nén mesataren.

Nga 1 deriné 10 (ku 1 = fare dhe 10 = maksimalisht), sa besoni
né mediat e méposhtme, kur béhet fjalé pér informimin e ploté, té
sakté dhe té paanshém

Televizioni (pérfshi dhe websajtet e tyre)

Radio (pérfshi dhe websajtet e tyre)

Gazetat (pérfshi dhe websajtet e tyre)

Mediat vetém online té lajmeve

Mediat sociale

Njé situaté e ngjashme e besimit tek llojet e ndryshme té mediave
ekziston edhe né vendet e BE. Edhe né kéto vende, mediat
tradicionale, sipas njé sondazhi té EBU, vijojné té kené nivelin
mé té larté té besimit krahasuar me mediat online®. Ndryshimi i

¢ Trust in media 2018, EBU - European Broadcasting Union, 2018, Link:https://www.
ebu.ch/publications/trust-in-media-2018
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vetém né krahasim me Shqipériné éshté se né krye té renditjes
sé besueshmérisé né vendet e BE gjendet radioja dhe pas tij vijné
televizioni dhe gazetat.

Diferenca té besimit verifikohen edhe mes kategorive té ndryshme
té burimeve njerézore té medias. Né sondazhin e ndérmarré,
nivelet dhe kategorité e ndryshme té stafit té mediave jané testuar
pér besimin tek to né bazé té kritereve té pavarésisé dhe té
paanshmeérisé.

Nga 1 deriné 10 (ku 1 = fare dhe 10 = maksimalisht), sa besoni né
kategorité e méposhtme té burimeve njerézore té medias, kur béhet
fjalé pér pavarésiné dhe paanshmériné e tyre

Gazetarét e terrenit

Spikerat e lajmeve

Moderatorét e talk-show-t politik

Kryeredaktorét, redaktorét

Analistét, opinionistét

Pronarét, drejtorét

Tek publiku shqiptar, si¢ rezulton edhe nga sondazhi, gazetarét
e terrenit verifikohet té kené nivelin mé té larté té besimit (me
koeficient besimi 5.94) té ndjekur né renditje nga spikerat e
lajmeve (5.85). Moderatorét e talk show-t politik gézojné njé
nivel besimi mesatar, ndérsa pjesa vendimmarrése e mediave,
pérfshi kétu pronarét, drejtorét, kryeredaktorét, redaktorét,
por edhe edhe analistét dhe opinionistét, kané nivelin mé té
ulét té besimit té publikut, kur béhet fjalé pér pavarésiné dhe
paanshmeériné e tyre.
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Bazuar né Kkriteret e plotésisé, saktésisé dhe paanshmeérisé,
gjaté sondazhit té organizuar éshté testuar edhe niveli i besimit
té mediave sipas shtrirjes sé tyre gjeografike. Si¢ shihet edhe
né grafikén e méposhtme, pér publikun shqiptar, mediat
ndérkombétare gézojné njé nivel besimi mé té larté se sa mediat
kombétare dhe ato lokale.

Nga 1 deriné 10 (ku 1 = fare dhe 10 = maksimalisht), sa besoni né
kategorité e méposhtme té mediave, kur béhet fjalé pér informimin
e ploté, té sakté dhe té paanshém

Mediat ndérkombétare

Mediat kombétare

Mediat lokale

Né spektrin e besimit nga 1 deri né 10, mediat ndérkombétare
rezultojné me njé koeficient besimi prej 7.09, mediat kombétare
5.51, kurse mediat lokale 4.97. Kjo konfirmon edhe njé heré
epérsiné e mediave ndérkombétare ndaj atyre vendase kur béhet
fjalé pér raportimin e ploté, té sakté dhe té paanshém. Fakti qé
publiku shqgiptar beson mé shumé tek mediat ndérkombétare
sesa tek ato vendase pasqyron edhe diferencat né standarde mes
mediave peréndimore dhe atyre shqiptare.

Publiku shqiptar rezervon nivele té ndryshme besimi edhe pérsa
i takon kategorive té ndryshme té lajmeve, si¢c shihet edhe né
grafikén e méposhtme.
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Nga 1 deriné 10 (ku 1 = fare dhe 10 = maksimalisht), sa besoni né
kategorité e méposhtme té lajmeve, kur béhet fjalé pér informimin e
ploté, té sakté dhe té paanshém

Lajmet ndérkombétare 7.19
Lajmet pér teknologjité e reja 7.16
Lajmet nga arti dhe kultura 6.64

Lajmet nga sporti 5.96

Lajmet sociale 5.87
Lajmet e kronikés sé zezé 5.82
Soft news 5.75

Lajmet pér ekonominé 5.29

Lajmet pér politikén 4.48

Késhtu, nga analiza e rezultateve té sondazhit vihet re se lajmet
ndérkombétare, lajmet pér teknologjité e reja dhe lajmet nga
arti e kultura kané koeficientin mé té larté té besimit té publikut
(pérkatésisht, 7.19, 7.16 dhe 6.64). Kurse lajmet pér politikén kané
koeficientin mé té ulét té besimit, gjé qé konfirmon njéanshmériné
né kété kategori té lajmeve.

Kjo njéanshmeéri provohet edhe nga pérgjigjet pér pyetjen “Sa té
njéanshme nga piképamja politike jané lajmet e mediave shqiptare
né pérgjithési”, ku 38.1 % e té intervistuarve shprehen se kéto lajme
jané disi té njéanshme politikisht, 30.1 % shprehen se jané shumé
té njéanshme kurse 13.3 % shprehen se ato jané maksimalisht
té njéanshme, pérkundér vetém 10.3 % qgé i konsiderojné pak té
njéanshme dhe 6.8 % aspak té njéanshme.
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Sa té njéanshme nga piképamja politike jané lajmet e mediave
shqiptare né pérgjithési
45.0% -
38.1%
40.0% -
35.0% - 30.1%
30.0% -
25.0% -
20.0% -
13.3%
15.0% - 10.3%
10.0% - 6.8%
0.0% -
Aspak Disi Shumé Maksimalisht Nuk e di

SJELLJA KONSUMATORE E PUBLIKUT
NDAJ MEDIAS

Dalja né skené e internetit dhe e mediave online ka sjellé
ndryshime drastike né sjelljen konsumatore té publikut ndaj
medias. Lindja e kanaleve té reja té informimit solli njé segmentim
té audiencés dhe pérvijoi tendencén e rritjes sé numrit té atyre
gé informohen pérmes kanaleve online né kurriz té kanaleve té
mediave tradicionale. Kjo tendencé globale u manifestua shpejt
edhe né sjelljen konsumatore té publikut shqiptar ndaj medias.

Njé situaté e tillé verifikohet edhe nga rezultatet e sondazhit té
ISHM. Sipas kétij sondazhi, aktualisht kanali qé pérdoret mé
shpesh pér t'u njohur me té rejat e dités nga ana e publikut éshté
televizioni, i ndjekur nga mediat sociale dhe mediat vetém online,
duke vijuar me agregatorét e lajmit online dhe aplikacionet né
celular dhe duke 1éné né fund gazetat dhe radion.

Pérvec televizionit qé ende po i reziston betejés pér informim,
kanalet e tjera té mediave tradicionale si gazetat dhe radioja e
kané humbur tashmé betején me mediat online edhe né Shqipéri,
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kur béhet fjalé pér lajmet e dités. Madje sondazhi sjell edhe
lajme té tjera té kéqija pér kéto dy media kur zbulon se 37% e té
anketuarve nuk e pérdorin mé asnjéheré radion pér t'u njohur me
té rejat e dités, kurse 29.5% nuk i pérdorin fare gazetat pér kété
géllim. Né dallim nga kéto dy media, numri i té anketuarve qé nuk
i pérdorin mediat vetém online dhe mediat sociale pér informim
éshté rreth 20%. Ndérkohé rezultatet e sondazhit nxjerrin né
pah njé pérdorim té kufizuar té agregatoréve té lajmeve dhe té
aplikacioneve né celular: rreth gjysma e publikut ende nuk ka
nisur t'i pérdoré ato.

Sa shpesh i pérdorni kanalet e méposhtme té informimit pér t'u
njohur me té rejat e dités:

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Radio -o.s% -
M asnjéheré

1 heré pas here

m shpesh

Mediat sociale M shumé shpesh

Agregatorét -6%

Aplikacionet né celular

Njé panoramé akoma mé e garté lidhur me kanalet e informimit
krijohet po té béhet njé krahasim mes pérdorimit té tyre sot
krahasuar me 5 vjet mé paré. Té anketuarit konfirmojné me kété
rast se mediat qé pérdoren mé shumé krahasuar me 5 vjet mé paré
jané mediat sociale dhe mediat vetém online. Televizioni renditet
i treti né kété variabél. Njé shtim té konsiderueshém krahasuar
me 5 vjet mé paré kané shénuar edhe aplikacionet e lajmeve né
celular.
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Krahasuar me 5 vjet mé paré, sa i pérdorni kanalet e méposhtme té
informimit pér t'u njohur me té rejat e dités?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

4 ! ! ! ! y

Televizioni .1%

Radio

B mé pak
Gazetat

M njélloj

M nuk e pérdor fare
Mediat sociale

Agregatorét

Té dhénat e sondazhit nxjerrin né pah edhe disa aspekte té ndarjes
dixhitale mes grupmoshave té ndryshme dhe mes niveleve té
ndryshme té arsimimit. Media mé e pérdorur deri mé sot pér
informim - televizioni - rezulton té pérdoret mé pak nga mé té
arsimuarit dhe mé shumé nga mé pak té arsimuarit. Si¢ shihet
edhe né grafikén e méposhtme, sa mé té arsimuar té jené njerézit,
aq mé pak e pérdorin televizionin pér t'u njohur me té rejat e dités
krahasuar me 5 vjet mé paré. Né té kundért, sa mé pak té arsimuar
té jené njerézit, aqg mé shumé e pérdorin televizionin pér t'u njohur
me té rejat e dités, krahasuar me 5 vjet mé paré.

Krahasuar me 5 vjet mé paré, sa e pérdorni televizionin pér t'u
njohur me té rejat e dités? - pérgjigjja sipas nivelit té arsimimit

0% 20% 40% 60% 80% 100%
8-9-vjecar 3
B mé pak
I Mesém 0.4% ™ njélloj
B mé shumé
Universitar M nuk e pérdor fare
Pasuniversitar
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Njé situaté e ngjashme e ndarjes dixhitale té pérdoruesve té
televizionit verifikohet edhe kur njihemi me té dhénat sipas
grupmoshave. Késhtu, sa mé té rinj té jené njerézit, aq mé pak e
pérdorin televizionin krahasuar me 5 vjet mé paré. Dhe sa mé té
moshuar té jené ata, aq mé shumeé e pérdorin televizionin pér t'u
njohur me té rejat e dités.

Krahasuar me 5 vjet mé paré, sa e pérdorni televizionin pér t'u
njohur me té rejat e dités? - pérgjigjja sipas grupmoshés

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Grupmosha 18-29
B mé pak
Grupmosha 30-44 0.4% M njélloj
B mé shumé
Grupmosha 45-64 M nuk e pérdor fare
Grupmosha mbi 65

C'do té thoté kjo? Mos vallé televizioni po shndérrohet né njé
media té mé pak té arsimuarve dhe té mé té moshuarve, kur béhet
fjalé pér pérdorimin e tij si kanal i njohjes me té rejat e dités?
Shenjat e konfirmojné kété trend, por zhvillimet né té ardhmen
e aférm ndoshta mund té japin njé pérgjigje mé té qarté dhe mé
pérfundimtare pér kété hipotezé.

Njé situaté e kundért verifikohet nga té dhénat e sondazhit kur
béhet fjalé pér kanalin e dyté mé té madh té informimit té publikut,
mediat sociale. Sa mé té arsimuar té jené njerézit, aqg mé shumé i
pérdorin mediat sociale si kanal pér t'u njohur me té rejat e dités.
Gjithashtu, sa mé té rinj té jené né moshé, aq mé shumeé i pérdorin
ato. Eshté interesante té vihet re se numri mé i madh i atyre qé nuk
i pérdorin fare mediat sociale verifikohet té jeté né grupmoshén
meé té madhe (mbi 65 vjec¢) dhe tek ata me arsimin mé té ulét (shih
grafikat e méposhtme).
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Krahasuar me 5 vjet mé paré, sa i pérdorni mediat sociale pér t'u
njohur me té rejat e dités? - pérgjigjja sipas nivelit té arsimimit

0% 20% 40% 60% 80% 100%
8-9-vjecar
B mé pak
| Mesém M njélloj
B mé shumé
Universitar H nuk e pérdor fare

Pasuniversitar 1.

Krahasuar me 5 vjet mé paré, sa i pérdorni mediat sociale pér t'u
njohur me té rejat e dités? - pérgjigjja sipas grupmoshés

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| ! ! ! ! J

Grupmosha 18-29 3

B mé pak
Grupmosha 30-44 M njélloj

B mé shumé
Grupmosha 45-64 M nuk e pérdor fare

Grupmosha mbi 65

Hulumtimi i ndérmarré nga ISHM u shtri edhe né rrafshin e
pérmbajtjeve mediatike informative, konkretisht né llojin e
lajmeve gé konsumohet mé shumé nga audienca shqiptare e
mediave. Analiza e té dhénave té pyetésorit paradoksalisht zbulon
se kategoria e lajmeve gé ka nivelin mé té ulét té besueshmérisé
sé publikut, ka edhe nivelin mé té larté té konsumimit nga ana e
tij. Lajmet politike renditen té parat né mesin e lajmeve qé ndigen
nga shqiptarét. Kjo pasqyron edhe nivelin e larté té politizimit té
shoqérisé shqiptare.
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Cilat jané 3 kategorité e lajmeve gé ndigni mé shumé

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

| ! ! ! ! ! ! ! J

66.8%

Lajmet pér politikén
Lajmet nga arti dhe kultura
Lajmet e kronikés sé zezé
Lajmet sociale

Lajmet pér ekonominé
Lajmet nga sporti

Lajmet ndérkombétare
Soft news

Lajmet pér teknologjité e reja

Ky nivel i larté politizimi ka ndikuar edhe né programacionin dhe
né pércaktimin e axhendés sé mediave. Si¢ rezulton edhe nga
studime té tjera, lajmet politike z€né “pjesén e luanit” né edicionet
informative té lajmeve krahasuar me rubrikat e tjera’. Né ndjekje
té prirjes sé shtuar té publikut pér pérmbajtje politike, kanalet
televizive shqiptare brenda 10 vjetéve kané rritur né ményré té
dukshme kohén televizive apo radiofonike, si edhe hapésirén e
gazetave apo portaleve gé mbushen me pérmbajtje politike. Né
kété kéndvéshtrim, politika ia ka dalé gé t'i imponohet axhendés
sé mediave dhe publikut té tyre.

Situata e njéanshmeérisé dhe e politizimit té tejskajshém té mediave
e ka véshtirésuar shumé edhe dallimin e fakteve nga opinionet pér
mé shumeé se 86% té té anketuarve. Ata deklarojné se nuk e ndjejné
veten shumeé té sigurt pér té dalluar né media raportimin e bazuar
tek faktet, prej raportimit té bazuar tek komentet apo opinionet.

7 Marrédhéniet mes medias dhe politikés né Shqipéri, ISHM, Tirané 2018, Link: http://
www.institutemedia.org/Documents/PDF /shqip%20marredheniet%20mes%20
medias.pdf
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Cila nga deklarimet e méposhtme pérputhet mé shumé me bindjen apo
perceptimin tuaj?

Edhe pse ka shfagje té njéanshmérisé né mediat
e lajmeve, sérish ka njé numér té madh
burimesh gé béjné té mundur ndarjen e fakteve
nga opinionet

13.7%

Ka kaq shumé njéanshméri né mediat e lajmeve
né Shqipéri, sa qé shpesh éshté e véshtiré gé té 86.3%
dallosh faktet nga opinionet.

E njejta gjé ndodh edhe me situatén e lajmeve té rreme. Edhe pse
publiku e vleréson si shumé serioze pér té ardhmen e mediave
dukuriné e fake news, sérish shumica e té anketuarve nuk e ndjejné
veten té sigurt pér té dalluar lajmet e rreme né mediat e lajmeve
apo né mediat sociale.

Sa té sigurté e ndjeni veten tuaj pér té dalluar lajmet e rreme (fake
news) né mediat e lajmeve apo né mediat sociale

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0% 35.0% 40.0% 45.0%
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PERMBLEDHJE E GJETJEVE KRYESORE
DHE E PERFUNDIMEVE

Sondazhi i ISHM zbulon se publiku shqiptar né shumicén
dérrmuese, vleréson se mediat kané njé réndési té madhe pér
demokraciné e njé vendi. Por, edhe pse i njohin medias njé rol
shumé té réndésishém né raport me demokraciné, rreth gjysma e
té anketuarve shprehen se mediat shqiptare i kané shérbyer disi
demokracisé dhe interesit publik.

Publiku shqiptar i anketuar vleréson gjithashtu se mediat né
Shqipéri jané pjesérisht té lira. Ky perceptim dhe vlerésim vjen
né té njéjtén linjé me Freedom House dhe institucione té tjera
ndérkombétare qé i klasifikojné mediat shqiptare si pjesérisht té
lira.

Té anketuarit shprehen se tre problemet mé té médha pér mediat
shqiptare jané: 1.njéanshmeéria, partizanizmi dhe klientelizmi
politik; 2. varésia nga interesat e biznesit té pronaréve té medias,
dhe 3.dhuna verbale dhe kércénimi fizik ndaj gazetaréve.
Mbizotérimi i problemeve té tilla mjaft serioze pér funksionimin
e medias dhe pér pérmbushjen e misionit té saj publik shpjegon
faktin se pse mediat shqgiptare jané pjesérisht té lira. Nga ana
tjetér, prania e problemeve té tilla né krye té listés sé problemeve
déshmon pér mangési dhe sfida serioze né aspektin e lirisé dhe
pavarésiseé sé tyre.

Sondazhi hedh drité edhe né raportin e ndérsjellé mes medias
dhe politikés duke konfirmuar praniné e trysnisé qé ushtrohet
nga politika né drejtim té medias. Pér 75% té té anketuarve, éshté
politika qé ndikon mé shumé tek mediat sesa mediat tek politika.
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Té anketuarit u pyetén edhe lidhur me ndikimin gé kané patur
mediat né luftén kundér korrupsionit. Rreth gjysma e publikut
(46.4%) shprehen se mediat kané ndikuar disi né luftén kundér
korrupsionit dhe 21% e té anketuaréve shprehen se mediat kané
ndikuar shumé né luftén kundér korrupsionit, pérkundér rreth 20
% qé shprehen se ato kané ndikuar pak né kété drejtim. Késisoj
publiku i njeh medias njé kontribut té pjesshém né luftén ndaj
korrupsionit, duke ekspozuar njé mangési té konsiderueshme né
kété aspekt té misionit publik té saj.

Krahas késaj, sipas perceptimit dhe vlerésimit té publikut, edhe
veté mediat dhe gazetarét kané géné té ekspozuara né njé masé
jo té vogél ndaj korrupsionit. Pér 35% té té anketuarve, mediat
dhe gazetarét jané disi té prekura nga korrupsioni, kurse pér
37.3% té tyre ato jané shumeé té prekura nga korrupsioni. Ndikimi
i pamjaftueshém né luftén ndaj korrupsionit nga njéra ané, dhe
niveli i konsiderueshém i prekjes nga korrupsioni edhe té veté
mediave béjné qé té cenohet imazhi i tyre tek publiku dhe té ulet
besimi tek to.

Né sondazhin e ISHM, besimi tek mediat u testua sé pari lidhur me
kriterin e shérbimit té tyre ndaj interesit publik. Sipas rezultateve,
né mesin e institucioneve publike, media renditet e treta pér nga
niveli i besimit né raport me shérbimin ndaj interesit publik.
Vetém dy institucione publike, shkolla dhe institucionet fetare,
rezultojné me njé shkallé besimi mé té larté se mediat. Né kété
spektér té besimit, media rezulton té keté njé nivel pak mbi
mesataren, ndérkohé gé pér shumicén e institucioneve té tjera
publike, niveli i besimit éshté nén mesataren, duke konfirmuar
késhtu ekzistencén e njé krize besimi gé nis me krizén e besimit
ndaj geverisjes dhe vijon me krizén e besimit té publikut tek
prokuroria, parlamenti, gjykatat dhe partité politike. Bie né sy
né kété sondazh kredibiliteti i ulét i partive politike tek publiku,
té cilat verifikohen té kené njé nivel besimi edhe mé té ulét se sa
organet e drejtésisé. Paradoksalisht, institucionet qé kané peshén
meé té madhe vendimmarrése pér shérbimet ndaj interesit publik,
shénojné edhe nivelin mé té ulét té besimit té publikut.
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Besimiipublikuttek media éshté testuar edhe né bazé té kategorive
té mediave. Rezultatet e sondazhit konfirmojné faktin gé mediat
tradicionale vijojné té mbeten mediat mé té besueshme pér
publikun. Si kriter vlerésimi, né kété rast, jané pérdorur plotésia,
saktésia edhe paanshmeéria e informimit. Bazuar né kéto kritere,
televizioni éshté media qé gézon besimin mé té larté té publikut
krahasuar me kategorité e tjera té mediave. Radioja dhe gazetat
renditen né nivelin mesatar té besimit té publikut. Pér sa i takon
mediave vetém online té lajmeve dhe mediave sociale, ato kané
njé nivel besueshmérie nén mesataren.

Diferenca té besimit verifikohen edhe mes kategorive té ndryshme
té burimeve njerézore té medias, bazuar né kriteret e pavarésisé
dhe té paanshmeérisé. Si¢ rezulton edhe nga sondazhi, gazetarét e
terrenit verifikohet té kené nivelin mé té larté té besimit né kété
aspekt, té ndjekur né renditje nga spikerat e lajmeve. Moderatorét
e talk show-t politik gézojné njé nivel besimi mesatar, ndérsa
pjesa vendimmarrése e mediave, pérfshi kétu pronarét, drejtorét,
kryeredaktorét, redaktorét, por edhe analistét dhe opinionistét,
kané nivelin mé té ulét té besimit té publikut, kur béhet fjalé pér
pavarésiné dhe paanshmériné e tyre.

Gjithashtu, bazuar né kriteret e plotésisé, saktésisé dhe
paanshmérisé, sondazhi zbulon se tek publiku shqiptar, mediat
ndérkombétare gézojné njé nivel besimi mé té larté se sa mediat
kombétare dhe ato lokale. Kjo konfirmon epérsiné e mediave
ndérkombétare ndaj atyre vendase kur béhet fjalé pér raportimin
e ploté, té sakté dhe té paanshém dhe pasqyron edhe diferencat né
standarde mes mediave peréndimore dhe atyre shqiptare.

Publiku shqiptar rezervon nivele té ndryshme besimi edhe pérsa i
takon kategorive té ndryshme té lajmeve. Nga analiza e rezultateve
té sondazhit vihet re se lajmet ndérkombétare, lajmet pér
teknologjité e reja dhe lajmet nga arti e kultura kané koeficientin
me té larté té besimit té publikut. Kurse lajmet pér politikén kané
koeficientin mé té ulét té besimit.
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Sondazhi zbulon gjithashtu se dalja né skené e internetit dhe
e mediave online ka sjellé ndryshime drastike edhe né sjelljen
konsumatore té publikut shqiptar ndaj medias. Sipas sondazhit,
aktualisht kanali gé pérdoret mé shpesh pér t'u njohur me té rejat
e dités nga ana e publikut éshté televizioni, i ndjekur nga mediat
sociale dhe mediat vetém online, duke vijuar me agregatorét e
lajmit online dhe aplikacionet né celular dhe duke 1éné né fund
gazetat dhe radion.

Pérvec televizionit qé ende po i reziston betejés pér informim,
kanalet e tjera té mediave tradicionale si gazetat dhe radioja
duket se e kané humbur tashmé betején me mediat online edhe né
Shqipéri, kur béhet fjala pér lajmet e dités. Madje sondazhi zbulon
se 37% e té anketuarve nuk e pérdorin mé asnjéheré radion pér
t'u njohur me té rejat e dités, kurse 29.5% nuk i pérdorin fare
gazetat pér kété qéllim. Ndérkohé rezultatet e sondazhit nxjerrin
né pah njé pérdorim té kufizuar té agregatoréve té lajmeve dhe
té aplikacioneve né celular: rreth gjysma e publikut ende nuk ka
nisur t'i pérdoré ato.

Njé panoramé akoma mé e garté lidhur me kanalet e informimit
krijohet kur béhet njé krahasim mes pérdorimit té tyre sot
krahasuar me 5 vjet mé paré. Té anketuarit konfirmojné me kété
rast se mediat qé pérdorin mé shumé krahasuar me 5 vjet mé paré
jané mediat sociale dhe mediat vetém online. Televizioni renditet
i treti né kété variabél. Njé shtim té konsiderueshém krahasuar
me 5 vjet mé paré kané shénuar edhe aplikacionet e lajmeve né
celular.

Té dhénat e sondazhit nxjerrin né pah edhe disa aspekte té ndarjes
dixhitale mes grupmoshave té ndryshme dhe mes niveleve té
ndryshme té arsimimit. Media mé e pérdorur deri mé sot pér
informim - televizioni - rezulton té pérdoret aktualisht mé pak
nga mé té arsimuarit dhe mé shumé nga mé pak té arsimuarit,
krahasuar me 5 vjet mé pareé.

Njé situaté e ngjashme e ndarjes dixhitale té pérdoruesve té
televizionit verifikohet edhe kur njihemi me té dhénat sipas
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grupmoshave. Késhtu, sa mé té rinj té jené njerézit, aqg mé pak e
pérdorin televizionin krahasuar me 5 vjet mé paré. Dhe sa mé té
moshuar té jené ata, ag mé shumeé e pérdorin televizionin pér t'u
njohur me té rejat e dités.

Né kété meényré, rezultatet e sondazhit zbulojné prirjen se
televizioni po shndérrohet né njé media té mé pak té arsimuarve
dhe té mé té moshuarve, kur béhet fjalé pér pérdorimin e tij si
kanal i njohjes me té rejat e dités.

Njé situaté e kundért verifikohet nga té dhénat e sondazhit kur
béhet fjalé pér kanalin e dyté mé té madh té informimit té publikut,
mediat sociale. Sa mé té arsimuar té jené njerézit, aq mé shumé i
pérdorin mediat sociale si kanal pér t'u njohur me té rejat e dités.
Gjithashtu, sa mé té rinj té jené né moshé, aq mé shumé i pérdorin
ato.

Pérsa i takon besueshmeérisé tek llojet e ndryshme té lajmeve
analiza e té dhénave té sondazhit paradoksalisht zbulon se
kategoria e lajmeve gé ka nivelin mé té ulét té besueshmérisé sé
publikut, ka edhe nivelin mé té larté té konsumimit nga ana e tij.
Lajmet politike renditen té parat né mesin e lajmeve gé ndigen
nga shqiptarét. Kjo pasqyron edhe nivelin e larté té politizimit té
shoqérisé dhe té mediave shqiptare.

Gjithashtu, 86% e té anketuarve deklarojné se nuk e ndjejné veten
shumé té sigurt pér té dalluar né media raportimin e bazuar tek
faktet prej raportimit té bazuar tek komentet apo opinionet. E
njejta gjé ndodh edhe me situatén e lajmeve té rreme. Edhe pse
publiku e vleréson si shumé serioze pér té ardhmen e mediave
dukuriné e fake news, sérish shumica e té anketuarve nuk e ndjejné
veten té sigurt pér té dalluar lajmet e rreme né mediat e lajmeve
apo né mediat sociale

Cilat do té ishin drejtimet kryesore ku do té duhet té ndryshonin
mediat né Shqipéri né té ardhmen? Pérgjigjja e publikut shqiptar
pér kété pyetje gjendet né grafikén e méposhtme.

30 Rrapo Zguri



Sipas jush, cilat do té ishin 3 drejtimet kryesore ku do té duhet té
ndryshonin mediat né Shqipéri

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0%

Paanshméria dhe pavarésia nga politika 72.5%

Pavarésia nga interesat e biznesit té
pronaréve té medias
Eliminimi i dhunés dhe i kércénimit fizik ndaj
gazetaréve

Pérmirésimi i standarteve etike
Rritja e rolit edukues ndaj publikut

Pérmirésimi i standarteve profesionale

Eliminimi i autocensurés né radhét e
gazetaréve

Transparenca e financimit té mediave

Aplikimi i kontratave té punés sé gazetaréve

Realizimi i misionit té watchdog-ut té
demokracisé

Transparenca e pronésisé té mediave

Si¢ shihet publiku rendit né krye si drejtime ku do té duhet té
ndryshonin mediat shqiptare paanshmériné dhe pavarésiné nga
politika, pavarésiné nga interesat e biznesit té pronaréve té medias,
eliminimin e dhunés dhe té kércénimit fizik ndaj gazetaréve,
pérmirésimin e strandarteve etike, etj.

Né njé konkluzion té pérgjithshém dhe pérmbledhés mund té
thuhet se rezultatet e sondazhit verifikojné praniné e asaj gé mund
ta quajmé sindroma e pjesshmeérisé: Njé vend pjesérisht i liré,
gé ka media pjesérisht té liré, té cilat gézojné pjesérisht besimin
e publikut dhe plotésojné pjesérisht standardet e kérkuara.
Gjendemi pra né tipologjiné e demokracive né zhvillim, té cilave iu
mbetet njé rrugé e gjaté pér arritjen e standardeve té demokracive
té zhvilluara.
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ANEKSE

TE DHENA DEMOGRAFIKE

Kampioni: 800 persona Marzhi i gabimit: +/- 3.5%
Pérzgjedhja: e rastésishme Niveli i konfidencés: 95%
Profili: kombétar Periudha: Janar-Shkurt 2019
Mbulimi: gendér/periferi/zoné rurale

D.1 Fshati/ .

Numri i té anketuarve banues né qytete

Tirané 334
Shkodér 68
Vloré 57
Korcé 41
Bulqizé 23
Librazhd 35
Pérmet 37
Tropojé 20

Numri i té anketuarve banues né fshatra
Fshati Numri Fshati Numri Fshati Numri Fshati Numri

Markaj 6 Qukes 14 Peze 14 | Gjorice 3
Linze 15 | Peshkopi | 4
ZallHerr | 22 |Selenice | 2
Armen 6
2
3
3

Margegaj | 6 Kanikol

Kerrnaje | 8 Strembec
Veliterne | 5 Gosnjisht
Polené 19 Shupenze

Cerkeze

Krrabe Zall Sapot

6
6

Ndroq 4 Dregua
3

Sovjan 5 Zergan

N | O (DN W

Carshové | 5 Vajkal Sopot

Gjinkar
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D2 Z banimit:

Té anketuarit sipas zonés sé banimit

Zona e banimit |Numri |%
a| Qendér 422 52.8%
b| Zoné periferike [193 24.1%
Zoné rurale 185 23.1%

Té anketuarit sipas zonés sé banimit

Qendér
53%

B Zoné periferike

M Zoné rurale

Té anketuarit sipas gjinisé

Gjinia Numri (%
a| Mashkull 394 49.25%
b| Femér 406 50.75%

Té anketuarit sipas gjinisé

= Mashkull
® Femér
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D.4 Arsimimi:

Té anketuarit sipas nivelit té arsimimit

Niveli i arsimimit |Numri |%

a| 8-9-vjecar 82 10.25%
b| I Mesém 272 34.00%
c | Universitar 380 47.50%
d| Pasuniversitar |66 8.25%

Té anketuarit sipas nivelit té arsimimit

0.00% 10.00%  20.00%  30.00%  40.00%  50.00%

8-9-vjegar

34.00%

| Mesém

Universitar 47.50%

Pasuniversitar

Té anketuarit sipas grupmoshave

Grupmosha Numri | %

a| Grupmosha 18-29 | 282 35.25%
b| Grupmosha 30-44 | 257 32.13%
c | Grupmosha 45-64 | 193 24.13%
d| Grupmosha mbi 65 | 68 8.50%
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Té anketuarit sipas grupmoshave

35.25%

40.00% 32.13%

3>.00% 24.13%

30.00%

25.00%

20.00%

5 8.50%
15.00%
10.00% r
5.00%
0.00% /
Grupmosha  Grupmosha Grupmosha Grupmosha
18-29 30-44 45-64 mbi 65
D.6 S . ial:
Té anketuarit sipas statusit social

Statusi social Numri %
a | Pensionist 65 8.1%
b | Punonjés i sektorit prodhues né qytet 36 4.5%
¢ | Fermer ne bujgési, blegtori 56 7.0%
d | Punonjés i sektorit té shérbimeve 122 15.3%
e | Népunés 135 16.9%
f | Profesionistiliré (mjek avokat, arkitekt, etj) | 95 11.9%
g | Menaxher né kompani private ose publike 54 6.8%
h | Shkollar 114 14.3%
i | I/E Papuné 121 15.1%
j | Tjetér - (gazetar) 2 0.3%
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Té anketuarit sipas statusit social

0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0% 14.0% 16.0% 18.0%

4 1 1 1 1 1 1 1 1 J

Pensionist
Punonjés i sektorit prodhues né qytet

Fermer ne bujgési, blegtori

Punonjés i sektorit té shérbimeve 15.3%
Népunés 16.9%
Profesionist i liré (mjek avokat, arkitekt, etj)
Menaxher né kompani private ose publike
Shkollar
I e Papun 15.1%
Tjetér - (gazetar)
D.7.Bindi litil
Té anketuarit sipas bindjeve politike
Bindjet politike Numri %
a| I majté / i gendrés sé majté 156 19.50%
b| I djathté /i gendrés sé djathté 226 28.25%
[ pavendosur / i papércaktuar 418 52.25%

Té anketuarit sipas bindjeve politike

M | majté / i gendrés sé majté

o | djathté / i gendrés sé

52% djathté
| pavendosur /i
papércaktuar
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