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Ky material pérmbledh rezultatet dhe prirjet kryesore té njé
sondazhi té zhvilluar me fémijé dhe té rinj té moshés 13-18
vje¢ né Tirané. Materiali pérqendrohet te preferencat qé ka
kjo grupmoshé né lidhje me mediat e ndryshme, cilat jané
prirjet kryesore té mendimit, sugjerimet pér pérmirésim,
sidomos né lidhje me portretizimin e grupmoshés né fjalé, si
dhe marrédhéniet e besimit qé ka kjo grupmoshé me secilén
nga kéto media.

Ky material éshté realizuar me mbéshtetjen financiare té UNICEF.

» 4 \
7))
\\s 74

=7

=

© ISHM

A_ Albanian Media Institute
e — Instituti Shqiptar i Medias

Rr. Gjin Bue Shpata, No.8, Tirang, Albania
Tel./fax: ++ 355 4 2229800

E-mail: info@institutemedia.org
www.institutemedia.org



TREGUESI I LENDES

PRIRJET KRYESORE TE ANKETIMIT MBI MEDIAN DHE FEMIJET.....cuuummmmeeeeeeereesennn 5
e Pérdorimiimediasngateringte....... s ssesssssesans 5
e Pritshméria e fémijéve nga media...... e 8
e Besueshméria ndaj Medias. ... 9
o Media PEIr fEMIJEL .. ss s sees s ss s s s 10
e FEmIijét N€ erén € INTEINEetit. .ot sess e sssesans 15
METODOLOGJIA E ANKETIMIT..comieeeereeesesssseesssesssssessssesssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssesssans 17
PASQYRIM I REZULTATEVE KONKRETE TE ANKETIMIT......occumummmmeeemmmmsssssssssssssssssssssssses 18
PREFERENCAT MEDIATIKE TE FEMIJEVE DHE TE RINJVE......occoommmmmssmsessssssssssssseees 18
L 15 o) o 19
LI 11 o) PSPPSR 21
L T 2 T b (o TSSO 23
LI U= =374 4 U0 ) 4§ TSSOSO 24
e Portretizimi i grupmoshés né televiZion. ... 25
e Roli dhe vendi i televizionit pUDLIK ..o 26
e Interneti dhe mediat SOCIAlE ... 28
¢ Réndésia e mediave dhe besimi tek £0....cirennernneeseeeeeeses s 31
REKOMANDIMET.....oiitiiuersesssesssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssseas 34
TABELAT STATISTIKORE......ooieeeemeersseesssesssseessssssssesssssssssssssssssesssssesssssesssssesssssssssssesssssesssaness 36






PRIRJET KRYESORE TE ANKETIMIT
MBI MEDIAN DHE FEMIJET

e Pérdorimi i medias nga té rinjté

Ndryshe nga fémijét dhe té rinjté e 20 viteve mé paré€, tashmé té miturit
né Shqipéri kané akses pothuajse té pakufizuar né njé séré mediash dhe
burimesh informacioni, vendase ose jo, tradicionale ose té reja. Spektri dhe
preferencat politike té mediave ekzistuese mund té konsiderohen té plota,
nga e majta né té djathté. Né Shqipéri ekzistojné mé shuné se 20 gazeta
té pérditshme dhe rreth 200 organe shtypi me periodicitet té ndryshém.
Ndérkohé gé deri né vitin 1995 i vetmi televizion ishte televizioni shtetéror,
tashmé né vend ka rreth 70 stacione televizive analoge dhe po aq kabllore.
Edhe pse numriiradiove éshté mé i vogél, ai sérish mbetet i konsiderueshém,
rreth 40 prej tyre. Gjithashtu, stacionet mé té réndésishme radiofonike dhe
televizive transmetohen edhe né ményra té tjera pérvegse analoge, té tilla si
satelitore, dixhitale tokésore dhe kabllore. Shumé nga mediat kryesore kané
njé prani gjithnjé e mé té theksuar edhe né internet apo né kanalet e reja
té mediave sociale, duke rritur akoma mé shumé mundésiné pér té prekur
audienca té reja, pérve¢c ményrés tradicionale.

Nga ana tjetér, né Shqipéri po rritet gjithnjé e mé shumé numri i mediave
online apo ményrave alternative pér té shpérndaré lajmet apo pérmbajtje
té prodhuara nga media apo nga veté pérdoruesit e internetit. REndésia e
mediave online, blogjeve dhe mediave sociale po rritet nga dita né dité, pér
shkak té lehtésisé gé ato ofrojné dhe mundésisé pér té komunikuar me njé
publik té gjeré. Megjithaté, né Shqipéri zhvillimi i késaj kategorie té medias
ka gené i vonuar, kryesisht pér shkak té infrastrukturés, por edhe pér shkak
té mungesés sé interesit. Kohét e fundit, ka njé vémendje dhe pérdorim
gjithnjé e mé té madh pér kété aspekt té medias.

Pérvec fageve online té mediave tradicionale, ka pasur edhe hyrje té
reja né skenén mediatike. Kéta aktoré jané zakonisht né formén e agjencive
té lajmeve apo mbledhésve té lajmeve. Faget e tyre ofrojné njé séré
informacionesh dhe temash, né ményré té ngjashme me gazetat e pérditshme
dhe mediat me natyré té pérgjithshme, té cilat rrallé kané ndonjé target té
caktuar. Larmia e informacionit pérfshin pothuajse gjith¢ka, nga politika dhe
aktualiteti, deri te rubrika e thashethemeve.



Pra, ajo gé mund té thuhet me siguri éshté se grupmosha nén vézhgim ka
njé mori burimesh informacioni né dispozicion, qofté né mediat tradicionale,
apo né ato té rejat online. Por a éshté e interesuar kjo grupmoshé t'i ndjeké
kéto media? A e gjen veten né to? Mos ndoshta kjo pasuri mediatike ka krijuar
efektin e veljes dhe overdozés sé informacionit te fémijét dhe té rinjté?

Fatkeqésisht, sondazhet qé testojné kéto prirje jané shumé té kufizuara
dhe tejet sporadike. Ky anketim éshté njé nga pérpjekjet e vetme té kétij lloji.
Pér rrjedhojé, nuk éshté e mundur té mbikéqyrim ecuriné e pérdporimit té
medias nga kjo grupmoshé ndér vite dhe té shohim nése ka rénie apo rritje.
E njéjta gjé vlen dhe pér arsyet e pérdorimit té mediave nga té rinjté.

Megjithaté, ajo qé mund té thuhet éshté se mediat tradicionale nuk
jané ndér mé té preferuarat nga fémijét dhe té rinjté dhe mediat e reja, té
shpérndara né formate té ndryshme, padyshim qé kané pérparési me kété
grupmoshé. Késhtu, kemi gati 1/5 e té anketuarve qé nuk lexojné libra ose
lexojné shumé rrallé. Arsyet jané té ndryshme, po kryesisht té lidhura me
mungesén e kohés dhe me mungesén e térheqjes ndaj librit, i cili vetém
20 vite mé paré konsiderohej si mundésia e vetme ose mé e zgjedhura e
informacionit dhe né pérgjithési formimit té njeriut.

E njéjta pérqindje e té anketuarve deklaruan se nuk lexonin kurré ose
lexonin shumeé rrallé gazeta ose revista, gjé qé pérforcon akoma mé shumé
prirjen e késaj grupmoshe pér té pérdorur media té tjera. Ndérkohé qé nuk
mund té béhet njé ndarje e qarté gjinore né rastin e librit, né rastin e gazetave
mund té béhet dicka e till€, pasi lexuesit mé té rregullt, edhe pse té pakét té
gazetave, ishin djem, té cilét deklaronin se lexonin gazetat kryesisht vetém
pér faget sportive. Gjithashtu, njé pjesé e miré, djem dhe vajza, renditén
faget e kulturés si faget nga mé té preferuarat né rastet kur lexonin gazetén.
Edhe pse politizimi i skajshém i shtypit né vend dhe mungesa e kohés ishin
disa nga arsyet e pérmendura pér mosleximin e rregullt té shtypit, arsyet
dérrmuese kishin té bénin me mungesén e interesit dhe faktin gé shumé nga
té anketuarit nuk mendonin se gazetat ishin térheqése.

Kétu duhet pérmendur si njé faktor pér mungesén e interesit edhe
mungesa e organeve té shtypit té cilat i drejtohen posacgérisht késaj
grupmoshe. Me pérjashtim té gazetave qé veté nxénésit botojné népér
shkolla, nuk ka pothuajse asnjé botim tjetér periodik qé pérgendrohet te
kjo grupmoshé, gjé qé e bén gjithnjé e mé té véshtiré qé kjo grupmoshé té
térhiget mé voné nga shtypi pér té rritur, e akoma mé té pamundur gé ta
lexojé até rregullisht.

Njé rezultat deri diku i habitshém pérsa i pérket zakoneve té té rinjve
né lidhje me median ishte fakti g€ mé shumé se gjysma e tyre deklaruan se



nuk dégjonin kurré radio, ose e dégjonin shumé rrallé. Edhe ata qé e dégjonin
radion, né mé té shumtén e rasteve dégjonin mé pak se njé oré né dité. Pra,
éshté e qarté qé popullariteti i késaj medie mes fémijéve dhe té rinjve éshté
shumeé i ulét. Kjo ndoshta lidhet dhe me faktin qé shumica e radiove né vend
jané kryesisht transmetues muzike dhe mé rrallé té ndonjé programi zbavités,
gjéra qé pér kété grupmoshé sigurohen dhe nga televizioni, interneti, apo
pérzgjedhja e muzikés qé déshirojné ata veté.

Né fakt, televizioni éshté padyshim media mé e preferuar nga Kkjo
grupmoshé ndér mediat tradicionale, ku gjysma e té anketuarve deklaruan
se shihnin 1-3 oré né dité dhe 19% e tyre mé shumé se tre oré, pra pothuajse
70%. Té pyetur pér géllimet e shikimit té televizionit, ose né lidhje me
programet e preferuara, programet muzikore u renditén si mé té preferuarit,
té pasuar nga programet zbavitése. Emisionet sportive dhe ato informative
renditen si mé pak té preferuarat. Ndérsa té parat mund té shpjegohen
deri diku dhe me ndarjen gjinore, éshté e qarté qé kjo grupmoshé nuk rend
te televizioni pér t'u informuar. Ai pérdoret kryesisht si mjet zbavitjeje.
Gjithsesi, fakti gé njé pjesé e miré e té anketuarve shpenzon njé periudhé té
konsiderueshme kohe pérdité para televizionit, déshmon pér potencialin qé
ka kjo media pér té prekur kété grupmoshé dhe pér kujdesin e vecanté gqé
duhet treguar né kété aspekt.

Nga ana tjetér, anketimi konfirmoi pritshmériné pérsa i pérket
frekuentimit té internetit nga kjo grupmoshé: interneti éshté mjeti mé i
pérdorshém dheipreferuar nga fémijét dhe té rinjté e késaj moshe. Mé shumé
se 3/5 e té anketuarve thané se e pérdornin internetin disa heré né dité,
ndérkohé gé 1/5 thané se e pérdorin njé heré né dité. Kjo shpeshtési e larté e
pérdorimit té internetit déshmon pér lidhjen e ngushté qé ka kjo grupmoshé
me kété lloj media dhe pér ndikimin e madh qé mund té ushtrohet né kété
drejtim.

Né fakt, si u pa edhe nga anketimi, arsyeja mé e shpeshté e pérdorimit té
internetit ishte frekuentimi i rrjeteve sociale, ku vetém njé pjesé e vogél e té
anketuarve deklaruan se nuk i pérdornin kéto rrjete. Njé pérdorim té gjeré,
edhe pse mé té ulét se rrjetet sociale, kishin edhe zbavitja né internet dhe
disi mé pak informacioni. Pra, mund té thuhet me siguri qé kjo grupmoshé
e pérdor kété mjet né njé shkallé tejet té gjeré, padyshim mé shumé sesa
mediat tradicionale. Ndoshta né disa raste mund té thuhet qé realiteti virtual
gé jepet népérmjet internetit z&€ mé shumé vend né jetén e késaj grupmoshe
sesa realiteti i pérditshém.



e Pritshmeéria e fémijéve nga media

Njé nga rezultatet mé befasuese té kétij anketimi kishte té bénte me
pritshmériné qé kané té rinjté nga media tradicionale, mé shumé nga
televizioni, si mjeti mé prané tyre. Té pyetur se ¢faré duhej té ndryshonin
televizionet né programacionin e tyre pér té€ gené mé prané késaj grupmoshe
dhe pér t'iu pérgjigjur mé miré asaj, shumica dérrmuese e té anketuarve nuk
kishin ndonjé pérgjigje pér kété ose nuk e mendonin fare digka té tillé. Njé
pjesé e miré e pakicés qé u pérgjigj tha se kjo gjé nuk iu interesonte fare
dhe se televizionet mund té vazhdonin té njéjtin programacion, pasi pér ta
nuk kishte asnjé réndési. Kjo apati e theksuar vértetohet akoma mé shumé
po té shohim se té anketuarit e kishin té véshtiré edhe té identifikonin se
cilat ishin emisionet e tyre té preferuara. Kjo gjé déshmon pér njé ndjekje té
pandérgjegjshme ose té pavémendshme té televizionit, ndoshta mé shumé
pér forcé zakoni apo mungesé apo pamundési pér interesa té tjera.

Pra, edhe pse kemi njé pjesé té konsiderueshme té késaj grupmoshe
gé kalon njé pjesé té miré té dités para televizionit, kemi edhe njé shumicé
gé e ka té véshtiré té thoté cfaré i pélgen né televizion dhe éshté tejet e
painteresuar pér té ndryshuar apo kérkuar dicka mé shumé nga kjo media.
Deri né njé shkallé, kjo dukuri mund té shpjegohet edhe me mungesén e
pérgjithshme té interesit té adoleshentéve. Pra, po té kemi parasysh apatiné
e pérgjithshme dhe véshtirésiné né komunikim gé hasen réndom né kété
grupmoshé, nuk éshté e guditshme mungesa e pritshmérive apo mendimeve
té formuara qarté pér median. Né fakt, po té lexojmé pérgjigjet e té€ anketuarve
né kété drejtim duke marré parasysh faktorin moshé, shohim se pérgjigjet
apo mendimet pér pritshmériné ndaj mediave rriten né pérpjestim té drejté
me moshén e té anketuarve.

Nga ana tjetér, njé pjesé e arsyes pér kété reagim té munguar gjendet
dhe né faktin e mungesés sé konsolidimit té njé kulture aktive qytetare
né vend, ku té rinjté e shohin veten si ndjekés pasivé té medias dhe jo si
qytetaré aktivé qé mund té béjné dicka pér té ndryshuar situatén ashtu si
u pérshtatet atyre mé miré. Disa nga té anketuarit u shprehén se edhe pse
kishin disa ide se si mund té ndryshonin programet televizive pér miré, nuk
do t'i shprehnin ato, pasi e dinin gé asnjeri nuk do t'i dégjonte ato, e aq mé
pak t'i vinte né jeté. Kéto pérgjigje déshmojné hendekun e madh qé ekziston
mes mediave tradicionale dhe té rinjve, té cilét ose e ndjekin kété media né
ményreé pasive, ose kané njé raport té largét dhe mosbesues me té.



e Besueshméria ndaj medias

Niveli i besimit te media gjaté kétyre viteve ka ardhur duke u pérmirésuar.
Edhe pse niveli profesional dhe etika e medias padyshim qé kané vend pér
pérmirésim, opinioni publik e konsideron median si njé nga aktorét mé
té suksesshém dhe té besueshém né vend. Késhtu, sipas njé sondazhi pér
perceptimin e besueshmeérisé te institucionet, media éshté renditur né tre
vendet e para nga publiku né vitet e fundit. Né vitin 2009, media konsiderohej
si institucioni mé i besuar né luftén kundér korrupsionit sipas njé sondazhi
té opinionit publik, sipas 63 pérqind té té intervistuarveb.

Kjo mund té shpjegohet pjesérisht me rritjen dhe zhvillimin e veté
mediave dhe punén qé ato kané béré. Pavarésisht problemeve té theksuara té
cilat pengojné forcimin e pavarésisé sé tyre dhe pérmbushjen e informimit né
interes té publikut, krahasuar me periudhén e para 20 viteve, kur media ishte
thjesht propagandistike dhe né shérbim té pushtetit, padyshim qé tashmé
populli shgiptar ka njé mori zérash té ndryshém dhe burimesh informacioni.
Edhe pse ndoshta asnjé prej tyre nuk éshté i mjaftueshém apo i ploté né
vetvete, sérish, ka njé mundési té gjeré zgjedhjesh dhe interpretimesh. Njé
tjetér pjesé e shpjegimit pér popullaritetin e medias te publiku dhe besimit
gé ekziston ka té béjé dhe me krahasimin qé i béhet asaj me institucione
té tjera. Pra, né fund té fundit, ky besim éshté relativ dhe jo absolut; media
padyshim shihet si mé e besueshme, por ndoshta edhe falé problemeve té
theksuara dhe imazhit tejet té dobét qé ekziston pér institucione té tjera, si
administrata publike, gjyqésori, policia, etj.

Po té rinjté, sa besim kané te media? Mungesa e pritshmeérive té larta ose
té vecanta nga ana e té rinjve pér median, e shtjelluar mé sipér, 1€ té kuptosh
nivelin jo fort té larté té besimit gé ata kané ndaj medias. Té anketuarve
iu kérkua té vlerésonin besimin qé kishin te media tradicionale. Shumica
dérrmuese e tyre ishin té lékundur né kété vlerésim. Késhtu, gjysma e
pjesémarrésve vlerésuan se e besonin “disi”median, ndérkohé gé mé shumé
se 1/5 thané se e besonin “pak.” Numri i atyre qé ishin té bindur pozitivisht
apo negativisht pér besimin qé kishin te media ishte i pakét. Edhe pse ka njé
epérsi té lehté né grupin gé priren ta besojné median tradicionale, mund té
thuhet qé kjo grupmoshé éshté gati e dyzuar né kété drejtim.

Gjithashtu, té pyetur nése e ndignin median tradicionale mé shumé apo
mé pak né krahasim me tre vite mé paré, gati 3/5 e pjesémarrésve thané

1. IDRA, “Korrupsioni né Shqipéri: Perceptimi dhe Pérvoja 2009,” £.13.



se e ndignin mé pak. Arsyet kryesore pér kété géndrim kishin té bénin me
mungesén e kohés, me internetin si burim alternativ dhe me mungesén
e interesit pér programacionin e medias tradicionale. Kéto té dhéna e
pérforcojné akoma mé shumé perceptimin e njé raporti té largét dhe disi
mosbesues ndaj medias, té reflektuar edhe né pritshmériné apo interesin gé
ekziston ndaj medias.

Duke gené se kjo grupmoshté ka njé mori burimesh informacioni, té
marra né ményra té ndryshme, té anketuarve iu kérkua té radhisin burimet
e informacionit qé pérdorin sipas nivelit té besimit qé ata kané. Késhtu, né
burimin e renditur si nr.1 pér nga réndésia, té anketuarit kané preferuar mé
shumeé shkollén dhe mésuesit, duke konfirmuar besimin né rolin tradicional
té institucionit. Megjithaté, duhet véné re qé ka vetém njé epérsi té lehté
né kété drejtim, ndérkohé gé shumé prané shkollés gjenden edhe librat dhe
interneti, me njé diferencé prej maksimumi 25 votash. Ndérkohé, mediat
tradicionale jané renditur si burimet mé té réndésishme té informacionit
nga mé pak se 1/5 e té anketuarve. Ndérkohé, 2/5 e grupit té anketuar i ka
renditur si té fundit burim pér nga réndésia mediat tradicionale.

Té anketuarit jané pyetur edhe nése shihnin mé shumé apo mé pak
media tradicionale né krahasim me tre vite mé paré. Mé shumé se gjysma
e tyre tha se e ndignin mé pak, ndérkohé gé njé pjesé e konsiderueshme
tha se e ndignin mé shumé. Pra, nuk ka njé prirje shumé té qarté né kété
aspekt. Megjithaté, té pyetur se cila ishte arsyeja pér ndryshimin né ndjekjen
e medias mé pak, té anketuarit thané se mungesa e kohés dhe pérdorimi i
internetit e kishin 1éné né plan té dyté median tradicionale. Ndérkohé, ata
gé thané se e ndignin mé shumeé se tre vjet mé paré dhané si arsye kryesore
faktin se media éshté béré gjithnjé e mé argétuese.

Té gjitha kéto té dhéna konfirmojné edhe pérfundimin e mésipérm
gé ka njé interes gjithnjé e mé né rénie té késaj grupmoshe ndaj medias
tradicionale, e shogéruar ose e shkaktuar nga zbehja e besimit te media si
burim i réndésishém informacioni, por edhe nga kthimi i internetit né njé mjet
dhe burim gjithnjé e mé té pérdorur nga kjo grupmoshé. Megjithaté, mund té
thuhet se media e ruan rolin e saj argétues ose zbavités pér kété moshé.

e Media pér fémijét
Njé nga arsyet e mundshme pérlargimin gjithnjé e mé té madh té té rinjve nga

media tradicionale mund té jeté e lidhur edhe me varfériné e programeve qé
i adresohet posacérisht késaj grupmoshe. Shumé pak televizione prodhojné
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emisione enkas pér fémijét dhe té rinjté. Edhe ato emisione qé béhen jané
kryesisht né formén e emisioneve zbavités, me quiz-e, apo thjesht muzikore.
Ndérkohé, emisionet né radio pothuajse nuk ekzistojné. Shumé pak gazeta
té pérditshme kané béré pérpjekje pér té krijuar hapésira me interes pér
kété grupmoshé, kryesisht “Gazeta Shqiptare” me suplementin e saj té
pérjavshém “Gjimnazistét,” ku raportohet pér probleme té ndryshme té
gjimnazeve té kryeqytetit, por ku mund té shkruajné edhe veté gjimnazistét.
Megjithaté, pérpjekje té tilla jané tejet té kufizuara dhe sporadike dhe shtypi
mbetet media e té rriturve.

Né pérgjithési, televizioni ka njé rol kryesor, zakonisht té rregulluar me
ligj, pér té krijuar emisione té pérshtatshme pér grupmoshén e fémijéve dhe
té miturve. Njé rol té vecanté né krijimin e programeve ku fémijét dhe té
rinjté ndihen té pérfagésuar dhe kané interes i pérket televizionit publik. Né
legjislacionin shqiptar, Ligji Nr.8410 “Pér Radion dhe Televizionin Publik e
Privat” pércakton disa piketa té pérgjithshme pér pérmbajtjen e programeve.
Né fakt, nenet gé kané té béjné me pérmbajtjen né pérgjithési i ngarkojné
televizioneve detyrén e transmetimit té programeve qé respektojné té drejtat
e njeriut né pérgjithési, pérfshiré edhe ato té fémijéve dhe té miturve. Késhtu,
neni 36 thoté se “programet radiotelevizive publike dhe private respektojné
dinjitetin vetjak dhe té drejtat themelore té njeriut, paanshméring, plotésiné
dhe pluralizmin e informacionit, té drejtat e fémijéve dhe té adoleshentéve,
rendin publik dhe siguriné kombétare, gjuhén dhe kulturén shqiptare,
té drejtat kushtetuese e njerézore té shtetasve, té pakicave kombétare né
pérputhje me konventat ndérkombétare té nénshkruara nga Republika
e Shqipérisé, diversitetin fetar shqiptar” Pra, ligji vendos parimin e
pérgjithshém qé duhet té ndjekin programet e transmetuara, por nuk vendos
kuota té caktuara apo detyrime speficike pér emisionet e fémijéve.

Né shumicén e vendeve, rregullimi ligjor apo normativ éshté mé specifik
dhe kérkues ndaj televizionit publik né pérmbushjen e interesave té fémijéve.
Né legjislacionin shqiptar, edhe né pjesén qé rregullon veprimtariné e
televizionit publik, nuk ka njé ndérhyrje mé té qarté pér fémijét. [ njéjti parim
i pérgjithshém i mésipérm éshté pérdorur edhe pér televizionin publik, pa
béré ndonjé dallim té vecanté. Késhtu, sipas nenit 66: “Si njé transmetues i
pérkushtuar ndaj idealeve mé té larta té transmetimit té shérbimit publik
kombétar, RTSH-ja realizon shérbime cilésore radioje dhe televizioni pér té
informuar, edukuar dhe argétuar publikun, duke i shérbyer kombit, té gjitha
grupeve té shoqérisé, pérfshiré dhe pakicat kombétare. RTSH-ja realizon
programe, té cilat duhet té pasqyrojné te dégjuesit dhe shikuesit e té gjitha
moshave larminé e jetés shqiptare. RTSH-ja pérgatit programe cilésore e me

11



vlera pér pasurimin e botés mendore dhe shpirtérore té njerézve.”

Sic mund té shihet, ligji pérmend detyrimin e RTSH pér té krijuar
programe cilésore pér té gjitha grupmoshat e shoqérisé, pra pérfshiré
edhe fémijét, por nuk shkon mé tej se ky udhézim i pérgjithshém. E njéjta
gjé ndodh edhe me Statutin e RTSH-sé, i cili pak a shumé pérsérit té njéjtin
parim. Késhtu, neni 40 i Statutit thoté se “programet e RTSH-sé respektojné
kérkesat e neneve 35 deri 47 dhe té neneve 66 deri 71 té ligjit nr.8410, daté
30.9.1998 “Pér radion dhe televizionin publik e privat né Republikén e
Shqipérisé”, sipas té cilave ata: “kané karakter informativ, edukativ, kulturor
dhe artistiko-argétues; respektojné dinjitetin dhe té drejtat themelore
té njeriut, paanshmériné dhe objektivitetin e informacionit, té drejtat e
fémijéve, gjuhén dhe kulturén shqiptare, té drejtat kushtetuese té shtetasve
dhe té pakicave kombétare, pérkatésiné fetare shqiptare, rendin publik dhe
siguriné kombétare, gjuhén e kulturén shqiptare, té drejtat kushtetuese té
shtetasve e té pakicave kombétare, si dhe dallimet fetare té shqiptaréve.”

Ndérkohé, ligji tregohet mé specifik pérsaipérket fushés sé reklamés dhe
disa programeve té caktuara, me géllimin pér té mbrojtur té miturit. Késhtu,
neni 43 pércakton se filmat e ndaluar pér fémijét nén moshén 14 vje¢ nuk
shfagen né televizion as pjesérisht prej orés 600 deri né orén 200 té dités
tjetér. Po késhtu, neni 52 i ligjit thoté se emisionet e lajmeve, dokumentarét
dhe programet e fémijéve gé jané mé pak se gjysmé ore, nuk ndérpriten nga
transmetimi i reklamave. Mbrojtje mé e gjeré pér té miturit éshté e shprehur
né kapitullin e rregullimit ligjor té reklamés né televizion, ku té miturit kané
njé mbrojtje mé té madhe. Neni 56 pércakton se nuk lejohet té jepen né
radio e televizion reklama gé nxisin sjellje, té cilat rrezikojné shéndetin dhe
zhvillimin normal psikik té fémijéve. Reklamat e destinuara pér fémijét ose
kur realizohen me fémijé, té jené té tilla qé té shmangin ¢do gjé qé démton
interesat dhe vecantiné e moshés sé tyre. Neni 57 e ¢con kété mbrojtje akoma
mé tej, duke mbuluar sektorin e reklamave pér pijet alkoolike, té cilat nuk
duhet t'u drejtohen né vecanti fémijéve dhe ata té mos lejohen té paraqgiten
né reklamé me pije alkoolike né duar ose né ndonjé ményré tjetér.”

Pra, ambienti rregullator né pérgjithési nxit krijimin e programeve qé
respektojné té drejtat e njeriut, por nuk vendos detyrime té caktuara apo
kuota specifike pér mediat né lidhje me programet pér fémijé, qofté dhe pér
televizionin publik. Né kété situaté, edhe veté mediat nuk duket se e kané
pérparési krijimin e programeve té posagme pér kété grupmoshé, pér arsye
té ndryshme. Nuk mungojné programet e huaja qé i drejtohen késaj moshe
né ekranet e televizioneve, sidomos né paketat me abonim. Megjithaté,
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Koment pér rregullimin me ligj té mediave elektronike pér té€ miturit

Ligji “Pér radion dhe televizionin publik dhe privat né RSH” jep rekomandime

té pérgjithshme gé kané té béjné me mbrojtjen e té miturve, bile né shumicén

e rasteve duke mos ju referuar direkt atyre, por duke pasur si subjekt té gjitha
moshat. Késhtu né kreun e dispozitave té pérgjithshme dhe né até té programeve
nuk gjen nene té vecanta gé té kené si subjekt mbrojtjen e fémijéve, dhe, pér cudi,
kété e gjejmé vetém te kreu i reklamave, duke pasqyruar késhtu edhe njé mungesé
koherence té trajtimit té problemit.

Ligji shgiptar nuk specifikon pérmbajtjen konkrete té transmetimit g€ démton
fémijén, pérvegse né nenin 38, ku éshté véshtiré té gjykosh se pér cilat programe
béhet fjalé dhe gé nuk pérbén mbrojtje té mjaftueshme pér fémijét (p.sh. jo vetém
filmat me dhuné, por edhe vetém skenat me dhuné té tejskajshme démtojné
zhvillimin normal té té miturve). Gjékundi nuk pérmendet pérdorimi i fjalorit
vulgar si element gé démton shéndetin mendor dhe formimin gjuhésor té fémijés.

Gjékundi nuk pérmendet pérdorimi i fjalorit vulgar si element qé démton
shéndetin mendor dhe formimin gjuhésor té fémijés.

Pamjaftueshméria e trajtimit té problemit né dokumentacionin ligjor dhe
posacérisht né kreun e programeve, e véshtiréson zbatimin e ligjit nga ato
media private, qé duan té jené ligjérisht né rregull, duke béré qé shpesh té futen
koncepte dhe parime personale, pér até qé duhet, apo nuk duhet transmetuar.

Fémijét dhe televizioni, pérvojé dhe monitorim
Andrea Nathanaili, Ish-Drejtor i Drejtorisé s€ Programeve né KKRT

emisionet e prodhuara nga veté televizionet jané té pakta dhe sporadike dhe
nuk mund té mbushin boshllékun e krijuar.

Po té shohim rezultatet e anketimit né aspektin e asaj qé té rinjté
shohin mé shumé né televizion, shohim se si ndér programet e preferuara
mbizotérojné filmat, serialet, telenovelat, sporti, programet humoristike. Ajo
gé pothuajse té gjithé e etiketuan si programi mé paki preferuar ishte politika
ose debatet politike, dicka qé gjendet réndom né televizionet shqiptare.
Ajo gé vérehet nga pérgjigjet e té anketuarve éshté njé lloj rritje e detyruar
né moshé né lidhje me televizionin. Vetém pak prej tyre pérmendén disa
programe té huaja, kryesisht seriale, pér adoleshenté si ndér té preferuarit.
Shumica mbetej te programe té njohura zbavitése si “Portokalli”apo “Sketch
show,” dhe sidomos te serialet apo telenovelat e shumta qé transmetohen
né mediat tona, si dhe sporti né rastin e djemve mé shumé. Pra, sigurisht qé
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Cfaré mendoni pér emisionet e TVSH pér moshén tuaj?

e | shoh vetém kur del shkolla ime ose té njohurit e mi.

e Jané shumé kot.

e Temat té mira, por programet e dobéta.

e Zbavitése dhe té bukura.

e | shoh rrallg, se nuk mé térheqin.

e Jané emisione té vdekura, pa jeté.

e Né vend té tyre preferoj té ndjek programe qé nuk mé duken humbje kohe.
e Jané béré té mérzitshme, duhet ndryshuar formati.

e Nuk jané aspak té kohés.

zbavitja mbetet arsyeja kryesore e frekuentimit té televizionit, por rrallé né
programe qé i drejtohen késaj grupmoshe, ndoshta dhe pér veté varfériné e
kétyre programeve né televizion.

Ndérkohé, éshté testuar edhe preferenca pér programet e televizionit
publik, i cili, pér hir té sé vértetés, ka rubrika té caktuara pér kété grupmosheé,
té ruajtura gjaté viteve dhe té zhvilluara mé tej. Sa i njohin té rinjté e
intervistuar kéto programe dhe a i pélgejné ato? Mé shumé se gjysma e té
anketuarve thané se nuk i njihnin fare kéto programe, pasi nuk e shihnin
kurré televizionin publik, ndérkohé gé gati 1/5 thané se i shihnin rrallé dhe
nuk mund té shprehnin ndonjé mendim té caktuar. Njé numér i papérfillshém
tha se i ndigte gjithmoné. Pra, edhe pse ky televizion éshté ndér té paktét qé
ruan njé hapésiré pér kété grupmoshé, té anketuarit u shprehén se nuk i
ndignin kéto programe dhe nuk i pélgenin ato.

Si mund té pérmirésohen kéto programe me géllim gé té ndigen mé
shumé nga publiku pér té cilin béhen? Ashtu si dhe me pyetje té tjera ku
kérkoheshin sugjerime pér pérmirésim té medias tradicionale nga kjo
grupmoshé, mungesa e ideve dhe indiferenca ishin pérgjigjet meé té shpeshta.
Ishin té rralla rastet kur fémijét dhe té rinjté dhané ide té qarta ose specifike
pér pérmirésimin e situatés. Né pérgjithési sugjerimet binin dakord gé
duhet té pyeten mé shumé fémijét pér kéto emisione dhe pastaj té béhen ato
sipas déshirave. Sugjerimet qé shprehén shumica e atyre qé kontribuan me
ide ishte qé kéto programe té reflektonin mé shumé pasionet dhe déshirat
e fémijéve, t'u lihej mé shumé hapésiré fémijéve né televizion, si dhe té
keté programe gé pasqyrojné jetén e pérditshme dhe i afrohen mé shumé
problemeve té moshés. Ideja qé mbizotéronte ishte qé edhe pse temat ishin
té mira, realizimi i emisioneve ishte i thaté dhe jo térheqés dhe mund té
punohej mé shumé dhe me formén e paragqitjes sé kétyre programeve.
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e Fémijét né erén e internetit

Tashmé éshté njé realitet i pranuar gé shumica e késaj grupmoshe kalon
njé kohé té konsiderueshme né internet. Kjo lloj media ose komunikimi
natyrisht qé éshté mjaft térheqése pér fémijét dhe té rinjté, pér shkak se
natyra interaktive i pérshtatet moshés sé tyre, si dhe pér shkak té risisé
dhe ndonjéheré edhe prakticitetit qé ka sjellé ky zhvillim. Edhe né Shqipéri,
me depértimin e ngadalté, por gjithnjé e mé té shtriré té infrastrukturés qé
mundéson pérdorimin e internetit, kjo éshté njé dukuri gé haset gjithnjé
e mé shpesh. Megjithaté, jo rrallé ndodh qé fémijét té krijojné varési nga
interneti ose ta pérdorin até pa njohurité dhe distancén e duhur.

Pérhapja e Internetit né vend

Sipas té dhénave mé té fundit nga operatorét dhe sipas vlerésimeve té Autoritetit
té Komunikimeve Elektronike dhe Postare (AKEP) numri i familjeve qé kané pasur
akses né internetin broadband deri né mesin e vitit 2011ishte rreth 140 mijé apo
aférsisht 17% e numrit té pérgjithshém té familjeve, ose 4.3 % e popullsisé. Edhe
pse ka njé rritje té dukshme, penetrimi i internetit broadband éshté ende larg
mesatares sé BE prej 24.8 % dhe larg edhe nga objektivi i pércaktuar né Strategjiné
Ndérsektoriale pér Shogériné e informacionit 2008-2013, sipas té cilit brenda vitit
2010 duhet té arrihej né gjysmén e mesatares sé BE.

Diferenca ekzistojné edhe pérsa i pérket pérhapjes gjeografike té internetit. Sa mé
né periferi té vendit, ag mé i vogél éshté numri i pajtimtaréve né kété shérbim.
Madje ka komuna ku ky shérbim nuk ka asnjé abonent. Njé hap éshté ndérmarré
né kété aspekt nga Posta Shqiptare, e cila ka mundésuar aksesin né internet pér
gytetarét né té gjitha zyrat e saj pér publikun.

Sipas statistikave té AKEP pér 6-mujorin e paré té 2011.

Po ndérkohé qé kjo grupmoshé éshté relativisht e gatshme ta pérdoré
internetin nga ana teknike, a i ka njohurité e duhura qé té ruhet nga aspektet
negative té internetit?

Vitet e fundit edukimi pér informacionin éshté béré pjesé e sistemit
arsimor dhe éshté kthyer né njé objektiv té réndésishém té Ministrisé
sé Arsimit, e cila né 2005 me ndihmén e UNDP filloi zbatimin e projektit
e-schools. Pér momentin 379 shkolla t¢ mesme dhe 800 shkolla fillore jané
pajisur me laboratoré kompjuteriké. Gjithashtu éshté zhvilluar dhe zbatuar
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njé program trajnimi dhe certifikimi pér mésuesit e shkollés publike, sé
bashku me njé standard kurrikule pér trajnimin e nxénésve. Gjaté késaj
kohe jané trajnuar 450 mésues té shkollave té mesme dhe 1200 mésues té
shkollave té ciklit té ulét pér kurrikulén e TIK. Megjithése éshté e qarté qé
ka pasur progres né kété fushé dhe ky ka qené njé prioritet i vazhdueshém,
ende mbetet shumé pér té béré. Kurrikula ende nuk ka marré formén e ploté
dhe numri i mésuesve té trajnuar mbetet i ulét.

Pér rrjedhojé, edhe veté fémijét dhe té rinjté qé pérdorin internetin
jané pothuajse autodidakté dhe shpesh iu mungon njé kujdestar né lidhje
me lundrimin né internet. Né fakt, sipas kétij anketimi, kemi mé shumé
se 4/5 e té anketuarve gé e pérdorin internetin té paktén njé heré né dité,
me shumicén prej tyre qé e pérdorin disa heré né dité. Shumica prej tyre e
pérdor né shtépi, por gjysma e pérdor edhe né celular. Pra kemi njé grup qé
éshté né kontakt té vazhdueshém me internetin. Si u tha dhe mé sipér, arsyet
kryesore té pérdorimit té internetit ishin rrjetet sociale, zbavitja, por deri
diku dhe informacioni. Pra, interneti arrin té plotésojé pothuajse té gjitha
nevojat pér informacion dhe zbavitje té késaj grupmoshe.

Té pyetur nése kishin ndérhyrje nga té rriturit né lidhje me pérdorimin
e internetit, gati 2/5 e pjesmarrésve thané se kishin ndérhyrje nga prindérit.
Megjthaté, té pyetur pér arsyen e ndérhyrjes, shumica dérrmuese thané se
ankesat kryesore té prindérve ishin pér kohén e gjaté qé kalohet né internet.
Vetém shumé pak prej tyre thané se kishte ankesa dhe pér gjérat qé shihen
aty. Kjo tregon qé edhe né rastet kur fémijét jané té mbikéqyrur nga té
rriturit, shumé pak prej kétyre té fundit jané té pérgatitur mjaftueshém pér
té udhézuar fémijét né lidhje me pérdorimin e internetit. Té gjitha kéto té
béjné té mendosh gé njé theks mé i madh duhet vendosur né edukimin formal
té nxénésve né kété piké. Si Ministria e Arsimit, ashtu edhe Komisioneri pér
Mbrojtjen e Té Dhénave Personale kané botuar udhézues pér prindérit né
kété fushé, megjithaté, nuk ka té dhéna se sa jané pérdorur kéto materiale
nga prindérit.

Té pyetur nése kishin patur probleme me privatésiné né rrjetet sociale,
vetém njé pjesé e vogél pohuan se kishin patur probleme. Ndérkohé, njé
anketim i zhvilluar nga Komisioneri pér Mbrojtjen e Té Dhénave Personale
me grupmoshén 10-16 vjeg né lidhje me pérdorimin e rrjeteve sociale tregoi
se nuk ishin té pakta rastet kur fémijét kishin miq né rrjet njeréz qé nuk
i njihnin fare e madje edhe i kishin takuar kéta njeréz né disa raste. Né té
njéjtén kohé, 60% e té anketuarve u shprehén se prindérit ishin dakord qé
fémijétté ishin pjesé errjetitsocial. Edhe njéheré, kéto té dhéna déshmojné se
prindérit jo gjithnjé jané té pérgatitur pér té paralajméruar fémijét né lidhje
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me rreziget qé mund té mbartin rrjetet sociale. Kéto rrezige mund té béhen
akoma mé té paparashikueshme duke pasur parasysh aftésité e fémijéve pér
té pérdorur kéto rrjete dhe internetin né pérgjithési, té pambikéqyrur apo té
paudhézuar nga té rriturit.
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A Po 90 %

A 0-50 16 %

@ 100-200 35%

Nuk e di

A Po 56 %

Pjesén mé té madhe

A

C Nuk e di 2%

A Po 60%

C Jané indiferent 0%

F Nuk e di 8%
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METODOLOG]JIA E ANKETIMIT

Nga 500 té anketuar, 278 ishin femra, kurse 222 ishin meshkuj. Ndoshta njé
ndarje mé e barabarté mund té ishte mé e drejté, por gjithsesi, nuk mendohet
qé gjinia té keté shumé ndikim né pérgjigjet ndaj pyetésorit, pasi ai pyet pér
preferencat dhe kontaktet pér mediat. Gjithashtu, diferenca mes dy grupeve
nuk éshté e konsiderueshme né numeér. Grafiku i méposhtém paraget ndarjen
e té anketuarve sipas gjinisé.

. Ndarja e té anketuarve sipas gjinisé

B Femra

B Meshkuj

Nga ana tjetér, njé faktor tjetér i réndésishém gjaté pérzgjedhjes sé té
anketuarve ka gené edhe mosha. Eshté béré kujdes qé té keté pérfagésim
nga té gjitha moshat e menduara pér pjesémarrje né anketim, pra né
grupmoshén 13-18 vjet. Ndarja e té anketuarve sipas moshave paragitet né
grafikun e méposhtém:

- Ndarja e té anketuarve sipas moshés
e
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Njé tjetér faktor qé éshté marré parasysh gjaté pérzgjedhjes sé grupit té
anketimit ka gené edhe shpérndarja gjeografike e shkollave ku arsimohen té
anketuarit, duke béré kujdes qé té jeté samé pérfaqésuese né shtrirjen gjeografike
né lidhje me zonat e Tiranés. Né kété ményré do té sigurohej njé pérfshirje mé e
gjeré dhe njé vjelje opinionesh nga zona dhe shtresa té ndryshme.
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PASQYRIM I REZULTATEVE
KONKRETE TE ANKETIMIT

PREFERENCAT MEDIATIKE TE FEMIJEVE DHE TE RINJVE

Pér té paré se cilatjané lidhjet e fémijéve dhe té rinjve me median tradicionale
dhe cilat jané zakonet e késaj grupmoshe né lidhje me informimin apo
zbavitjen, u pérgatit njé pyetésor me sektoré té ndaré dhe té kombinuar, né
varési té medias. Pyetjet ishin kryesisht té mbyllura dhe me disa mundési
zgjedhjeje, por edhe té hapura, me géllim gé té shtjellohej dhe testohej mé
shumé mendimi dhe perceptimiité rinjve pér temén né fjalé. Mé konkretisht,
kjo grupmoshé u intervistua né lidhje me preferencat pér librin, shtypin,
radion, televizionin, internetin, si dhe besimin dhe réndésiné gé i jep secilés
prej kétyre mediave ose burimi informacioni. Rezultatet e kétij anketimi do
té gjenden né sektorét e méposhtém.

° Libri

Né pérgjithési éshté krijuar pérshtypja, deri diku e drejté, qé fémijét dhe
té rinjté nuk lexojné mé si mé paré. Kjo prirje éshté mése e kuptueshme,
duke pasur parasysh moriné e zgjedhjeve qé ekzistojné tashmé pér kété
grupmoshé, si nga ana e medias, ashtu dhe nga ana e zbavitjes. Ndérkohé
qé deri para 20 vitesh libri ishte njé nga zbavitjet dhe burimet e pakta té
informacionit, tashmé fémijét, por edhe shogéria né pérgjithési, ka njé mori
burimesh informacioni, duke nisur qé nga mediat e shumta tradicionale, deri
te interneti dhe mediat e reja. Megjithaté, libri nuk éshté krejt i braktisur
nga kjo grupmoshé. Késhtu, nga 500 té anketuar, 105 prej tyre thané se nuk
lexojné, ndérsa 395 thané se lexojné, edhe pse disa prej tyre theksuan se nuk
lexojné aq sa do té donin, kryesisht pér mungesé kohe.

Ndér personat gé thané se nuk lexojné, kur u pyetén pér arsyet pse
nuk lexojné, shumica prej tyre thané se nuk kishin kohé, por njé pjesé e
konsiderueshme u pérgjigjén se librat nuk i térheqin, apo u duken humbje
kohe. Arsye té tjera pér zbehjen e zakonit té leximit kishin té€ bénin edhe
me konkurrencén me mediat dhe burimet e tjera, kryesisht internetin. Njé
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pjesé shumé e vogél tha edhe se librat ishin té shtrenjté dhe prandaj ata nuk
lexonin. Tabela e méposhtme paraget ndarjen e arsyeve pér mosleximin e
librave.

. Pérse nuk lexoni?

70 63
60 - 53

50

M nuk keni kohé

M nuk ju térheqin

40 -
M ju duket humbje kohe
30 -
M nuk ka libra pér moshén
20 12 tuaj
M jané té shtrenjté
10 -
W tjetér
0 ,

Njé pyetje tjetér gjaté anketimit pér leximin e librave ishte dhe ményra e
pérzgjedhjes sé librave dhe preferencat pér librin. Me géllim qé té vérehet se
cilét jané faktorét gé ndikojné mé shumé né pérzgjedhjen e librave nga fémijét
dhe té rinjté, u pyet se nga ¢faré ndikoheshin kur zgjidhnin té lexonin njé libér.
Gati gjysma, u pérgjigj se i zgjidhnin librat té ndikuar nga miqté e tyre, kurse
njé réndési gati té barabarté morén sugjerimet nga mésuesit apo prindérit
dhe pérzgjedhja e pavarur e veté té anketuarve né librari. Njé rol pak mé té
vogél, por gjithsesi té konsiderueshém, iu dha medias né raportimet gé ajo
paraqget pér librat e rinj. Grafiku i méposhtém paraget ndarjen e faktoréve gqé
ndikojné mé shumeé né pérzgjedhjen e librave nga té rinjté.

- Si i zgjidhni librat gé lexoni?

M né librari

B me sugjerimin e té
rriturve

I me sugjerimin e miqve

M nga media

W tjetér




Po cilat jané preferencat pérsa i pérket pérmbajtjes sé librave? Né fakt,
nuk mund té thuhet se ka njé prirje té caktuar dhe té qarté né kété aspekt, pasi
pérgjigjet ishin té shuméllojta. Ato mé té shpeshtat ishin sigurisht pér letérsiné
artistike, kryesisht klasike, por té shumta ishin dhe preferencat pér biografité
apo librat historiké, ndérkohé gé njé vend té konsiderueshém zinin edhe librat
fantastiko-shkencoré apo librat me aventura. Pra, ajo gé mund té thuhet me
siguri éshté gé ka njé tendencé mé té madhe pér libra zbavités, por deri diku
edhe pér libra historiké apo ata qé kané hyré né literaturé si klasiké.

° Shtypi

Njé tjetér shtyllé e medias tradicionale dhe e informimit ka gené historikisht
shtypi. Né Shqipéri ekzistojné njé mori gazetash té pérditshme apo té tjera,
si dhe revista té ndryshme. Megjithaté, prirja qé vérehet éshté njé zbehje e
vazhdueshme e réndésisé sé tyre. Né fakt, kjo éshté njé prirje qé ka kohé qé
vérehet né mbaré botén dhe éshté né diskutim té vazhdueshém, bashké me
evoluimin e shtypit né pérshtatje me situatén e krijuar nga teknologjité e reja
dhe mediat konkurente. Si e gjen veten grupmosha e anketuar né kété aspekt?

Té pyetur nése lexojné ndonjéheré gazeta apo revista, pérgjigja ishte
e ngjashme me situatén e librave, ku 102 nga 500 persona thané se nuk
lexonin kurré. Ndérkohé, 398 té tjerét thané se lexonin, por me frekuenca té
ndryshme. Pér mé tepér, shumeé prej tyre theksonin se lexonin vetém revista,
duke déshmuar pér njé prirje ndaj zbavitjes mé tepér sesa ndaj informimit.
Tabela e méposhtme paraqget shpeshtésiné e leximit té gazetave dhe revistave
nga té anketuarit.

- Sa shpesh lexoni?
1201 104 G W pérdité
100+~ M dy-tre heré né javé
80 o
’ M njé heré né jave
60
M njé heré né muaj
40+
B mé rrallé se njé
20 heré né muaj
W kurré
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Si mund té shihet, pjesa mé e madhe thoné se lexojné njé heré né jave,
té ndjekur nga 2-3 heré né javé, pérkatésisht 117 dhe 104 persona nga 500.
Né dukje, éshté njé rezultat shumé i miré pér shtypin, sidomos po té kemi
parasysh prirjen pér rénien e popullaritetit té késaj medie. Megjithaté, po
té shohim grafikun, ka edhe 102 té tjeré gé nuk lexojné kurré gazeta apo
revista, gé éshté njé numeér i konsiderueshém. Gjithashtu, pérkatésisht 69
dhe 47 persona thané se lexojné rrall€, pra njé heré né muaj ose mé rrallé se
aq dhe vetém 61 thané se lexojné pérdité. Ajo gé mund té vérehet te personat
gé thané se lexonin pérdité éshté se ishin kryesisht meshkuj dhe kryesisht
ndignin sektorin sportiv té gazetave ose gazetat sportive. Pra, kemi njé grup
shumeé té polarizuar pérsa i pérket leximit té shtypit né kété grupmoshé.

Té pyetur se pérse nuk lexonin gazeta apo revista, shumica dérrmuese e
atyre gé nuklexonin thané se nuk u dukeshin térheqése dhe nuk uinteresonin
gazetat dhe revistat. Njé pjesé e vogél thané se nuk kishin kohé, ndérkohé qé
njé pjesé mé e vogél akoma thané se gazetat ishin té politizuara ose kishin
shumé politiké dhe prandaj nuk lexonin.

Po ata qé lexojné, cfaré preferojné té shohin né gazeta apo revista?
Mes té anketuarve ka njé preferencé té qarté pér sektorin e kulturés dhe té
sportit, me 210 dhe 206 pérgjigje pérkatésisht. Mé pas, mé té preferuarat
jané faget sociale dhe kronika rozé, ndérkohé qé analizat dhe kronika e zezé
jané ato gé lexohen mé pak. Tabela e méposhtme paraqget preferencat e té
anketuarve né lidhje me faget e shtypit.

- Cfaré lexoni nga shtypi?

Sportin

206

Kronikén rozé

Kulturén

Faget sociale

Kronikén e Zezé

Analizat

Ekonominé

Politikén | I

0 50 100 150 200 250
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° Radio

Njé tjetér media tradicionale éshté edhe radioja. Ashtu edhe si llojet e
tjera té medias tradicionale, Shqipéria éshté e pasur me njé numér té madh
stacionesh radiofonike, edhe pse shumica e tyre transmetojné kryesisht
muziké. Cilat jané marrédhéniet e té rinjve me radion? Né fakt, mesa duket,
radioja éshté mjeti mé pak i preferuar i késaj grupmoshe. Mé shumé se
gjysma e té anketuarve (270) thané se nuk dégjonin radio, ndérsa njé numér
i konsiderueshém i tyre (167) thané se dégjonin mé pak se njé oré.

- Sa oré né dité dégjoni radio?
300
>0 M nuk dégjoj radio
2007 B mé pak se njé oré
1507 [f1-3oré
SO B mé shumé se 3 oré

Té pyetur se c¢faré dégjonin kryesisht né radio, shumica dérrmuese
thané se dégjonin muziké, njé numér i vogél se dégjonin programe zbavitése,
ndérsa grupi i personave qé dégjonin lajme apo emisione té tjera ishte i
papérfillshém.

. Cfaré dégjoni né radio?

Lajme

Muziké

260

Programe zbavitése

Té tjera
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Pra, si¢ mund té shihet, radioja éshté shumé pak e preferuar pér té rinjté.
Edhe kur pérdoret, ajo pérdoret pak dhe kryesisht pér muziké ose zbavitje
dhe jo si burim informacioni.

° Televizioni

Televizioni pritet té jeté njé nga mediat mé té preferuara pér kété
grupmoshé, né mos mé e pérdorura dhe mé e dashura. Né fakt, duke pasur
parasysh réndésiné qé ka televizioni né ditét tona, pyetjet pér kété media
gjaté anketimit kané gené mé té shumta dhe mé té hollésishme. Né radhé té
paré, ¢faré vendi z€é televizioni né jetén e pérditshme té késaj grupmoshe?

- Rreth sa oré né dité shihni TV?

M nuk shoh
B mé pak se njé oré
M 1-3 oré

B mé shumé se 3 oré

Sic mund té shihet nga grafiku, televizioni zé njé vend shumé té
réndésishém né ditén e njé adoleshenti. Gjysma e té anketuarve kané théné
se shohin 1-3 oré né dité, ndérsa 19% e tyre sheh mé shumé se 3 oré. Njé e
katérta e tyre sheh mé pak se njé oré dhe vetém 5% thané se nuk shohin.

Po ata gé shohin, pérse e shohin TV? Cilat jané programet e preferuara?
Té anketuarve iu kérkua té rendisin preferencat pér ¢do lloj programi. Mé
konkretisht, béhet fjalé pér programet muzikore, informative, zbavitése dhe
sportive. Secili i anketuar paraqiti preferencat pér secilin program, duke i
renditur nga 1-4, ku 1 ishte mé i réndésishmi, kurse 4 mé pak i réndésishmi
(Grafiku fage 25).

Si mund té shihet dhe nga grafiku, programet muzikore jané vlerésuar
si mé té réndésishmit nga pjesémarrésit né anketim, té vlerésuara si “1” dhe
“2” pérkatésisht nga 181 dhe 139 pjesémarrés. Né njé pozicion té ngjashém
jané dhe programet zbavitése, té preferuara né radhé té paré dhe té dyté
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pérkatésisht nga 132 dhe 170 té anketuar.

Ato gé jané mé pak té ndjekura duket se jané emisionet sportive dhe ato
informative. Késhtu, 215 persona i renditén programet sportive si mé pak té
réndésishmet. Megjithaté, kjo ndoshta duhet paré edhe né lidhje me ndarjen
e gjinive tek té anketuarit, ku kryesisht femrat i kané cilésuar kéto emisione
si mé pak té réndésishmet. Kjo éshté mé e qarté edhe po té shohim se ka 145
persona qgé i konsiderojné kéto emisione si mé té réndésishmet nga gjithé
té tjerat. Pra, kjo ndarje e thellé mes preferencave pér kéto programe ka té
ngjaré té jeté e lidhur me gjininé e pjesémarrésve.

Nga ana tjetér, prirja mé e qarté e té anketuarve ka té béjé me mungesén
e réndésisé sé programeve informative né televizion. Pérkatésisht 176 dhe
117 persona i vlerésuan kéto emisione né pozicionin “3” dhe “4.” Pra, ajo
gé mund té thuhet me siguri éshté se televizioni éshté kryesisht njé mjet
zbavitjeje dhe rrallé informacioni pér grupmoshén e anketuar.

- Portretizimi i grupmoshés né televizion

Duke pasur parasysh réndésiné dhe pérhapjen e televizionit, si dhe
natyrén e tij si njé nga mjetet mé demokratike té komunikimit, vémendje e
vecanté i éshté kushtuar né anketim edhe perceptimit dhe mendimit qé ka
kjo grupmoshé né lidhje me portretizimin qé i béhet né televizion kétij grupi
té shoqgérisé. Gjithashtu, po aq vémendje i éshté kushtuar edhe pérfagésimit
nga kjo grupmoshé né televizion.

Késhtu, té pyetur nése ndiheshin té pérfagésuar si grupmoshé me ato
qé shohin né televizion, shumica e té anketuarve u pérgjigjén pozitivisht.
Késhtu, 288 thané se po, ndérsa 184 té tjeré thané se nuk ndiheshin té
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pérfagésuar, pasi programet pér ta ishin té rralla dhe kjo grupmoshé rrallé
ishte pjesé e emisioneve televizive.

Té pyetur dhe pér cilésiné e portretizimit té grupmoshés né televizion,
té rinjté ishin té pércaré né kété aspekt. Njé pjesé e miré mendonin se
grupmosha paragqitej mjaftueshém dhe sakté, ndérsa grupi i dyté mé i madh
mendonte se paraqitej rrallé, por sakté. Mé pas, grupe té tjera té ngjashme
mendonin pérkatésisht se kjo grupmoshé paragqitej rrallé dhe keq ose
mjaftueshém por keq, ose nuk portretizohet fare.

. Si mendoni se portretizohet grupmosha juaj né TV?

Nuk portretizohet
Rrallg, por sakté
Rrallé dhe keq

Mjaftueshém dhe sakté 178

Mjaftueshém, por keq

0 50 100 150 200

Pra, duhet théné se ka mendime shumé té ndryshme brenda grupit té
anketuar né lidhje me portretizimin e grupmoshés né fjalé né televizion.
Ajo pér té cilén té anketuarit binin dakord ishte mungesa e interesit pér
té ndryshuar situatén. Késhtu, té pyetur se ¢faré sugjerimesh kishin pér té
pérmirésuar pérfagésimin dhe portretizimin e tyre né televizion, shumica
dérrmuese thané se nuk kishin ide pér kété gjé, se nuk u interesonte fare
dhe se nuk kishin déshiré qé té shihnin ndonjé gjé ndryshe né televizion
né lidhje me grupmoshén e tyre. Pra, kjo situaté déshmon njé lloj apatie
té pérgjithshme, por ndoshta edhe indiferencén e kétij grupi né lidhje me
mediat tradicionale, edhe pse televizioni éshté gjithsesi mé i pérdoruri né
kété grup.

- Roli dhe vendi i televizionit publik
Duke gené se televizioni publik, pér rolin dhe misionin e vet, si dhe pér

nga detyrimet ligjore, éshté i detyruar té Kkrijojé emisione qé pérfagésojné
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té gjitha grupmoshat dhe shtresat e shogérisé, njé pyetje e posagme u bé né
lidhje me emisionet pér té rinj né Televizionin Shqiptar (TVSH).

- A i ndigni emisionet pér grupmoshén tuaj né TVSH?

300 - 278

250 -

200

150
B oi .

100 gjithmoné
M ndonjéheré

>0 7 W rrallé

0 B kurré

Si mund té shihet dhe nga grafiku, popullariteti i emisioneve ekzistuese
éshté tejeti pakét. Mé shumeé se gjysma e té anketuarve thané se nukindjekin
kurré dhe njé pjesé e konsiderueshme i ndjekin rrallé. Vetém 19 nga 472
persona thané se i ndjekin gjithmoné kéto emisione. Té pyetur se pérse nuk
i ndignin kéto emisione, shumé prej tyre thané se ishin té varfra, nuk ishin
interesante dhe nuk paraqisnin me vértetési botén e késaj grupmoshe. Madje
kishte dhe njé grup qé gati e mohonte ekzistencén e kétyre programeve pér
grupmoshén né fjalé. Késhtu, disa nga pérgjigjet pér pyetjen e mésipérme
ishin edhe kundérpyetje té llojit : “Cilat jané kéto emisione?!” ose “Pse ka
gjéra té tilla né TVSH?!”

Ndoshta kjo prirje lidhet me faktin qé anketimi éshté zhvilluar né
kryeqytet, e cila éshté dhe zona mé e pasur me kanale televizive dhe ku ka
njé zgjedhje mé té larmishme programesh. Pér rrjedhojé, edhe konkurrenca
me té cilén pérballet TVSH éshté mé e madhe né kété zoné. Megjithaté, duke
pasur parasysh gé shumica e televizioneve private nuk prodhojné veté
emisione televizive pér kété grupmoshé, por transmetojné emisione té huaja,
kryesisht zbavitje, dy pérfundime mund té nxirren. [ pari, duke gené se edhe
né mungesé té prodhimit té emisioneve té ngjashme nga televizionet e tjera,
TVSH sérish ka probleme té térheqé kété grupmoshé, formati i emisioneve té
prodhuaranuk éshté térheqés dhe duhetté ndryshojé pér té patur vémendjen
e kétij grupi. Sé dyti, éshté e qarté preferenca pér programet e huaja, sérish,
kryesisht zbavitje, né krahasim me ato vendase nga kjo grupmoshé. Késhtu,
shumeé nga pjesémarrésit né anketim, té pyetur pér programet e preferuara,
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pérmendén seriale ose programe zbavitése té huaja. Gjithashtu, té pyetur pér
sugjerimet pér té pérmirésuar situatén e programeve pér kété grupmoshé,
shumé prej tyre thané se transmetimi i mé shumé programeve té huaja do té
ishte ajo gé ata déshironin mé shumé né televizion.

¢ Interneti dhe mediat sociale

Njé nga prirjet mé té parashikueshme té preferencés sé késaj grupmoshe
gé né fillim té anketimit ishte pérfshirja gjithnjé e mé e madhe e internetit né
jetén e pérditshme té té anketuarve. Pér kété arsye, pyetésori u pérgendrua
mjaft te ky aspekt dhe té pérdorimi i mediave té reja nga fémijét dhe té
rinjte.

Njé nga pyetjet kishte té bénte me shpeshtésiné e pérdorimit té internetit
nga ky grup. Ashtu si pritej, shumica dérrmuese e tyre e pérdorte internetin
dhe e pérdorte shpesh. Grafiku i méposhtém déshmon zakonet e pérdorimit
té internetit nga té rinjté.

. Sa shpesh e pérdorni internetin?

T 312
Disa heré né dité

Njé heré né dité
Disa heré né javé
Njé heré né javé

Disa heré né muaj

Nuk e pérdor |

0 100 200 300 400

Si¢ mund té shihet, 407 persona nga 500 e pérdorin té paktén njé heré
né dité, por né fakt shumica e pérdor disa heré né dité. Ndérkohé, vetém
6 persona thané se nuk e pérdorin internetin. Ky pérdorim kaq i gjeré i
internetit éshté padyshim i lidhur me réndésiné né rritje qé ka marré ai, por
edhe me térhegjen qé ka pér kété grupmoshé posacérisht. Gjithashtu, edhe
pérhapja né masé e tij né vend, e sidomos né kryeqytet, éshté njé tjetér faktor.
Késhtu, té pyetur se ku e pérdorin kryesisht internetin, shumica dérrmuese e
té anketuarve thané se e pérdornin né shtépi dhe né celular, gjé qé déshmon
pér aksesin pak a shumé té lehté gé ka kjo grupmoshé né kété media.
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- Ku e pérdorni zakonisht internetin?

450 421
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B Né celular
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Duke pasur parasysh kété pérhapje dhe pérdorim té gjeré, njé pyetje
tjetér me interes kishte té bénte me géllimin e pérdorimit té internetit nga
té rinjté.

- Pérse e pérdorni zakonisht internetin?
350

441 I Informacion

300
366
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250 -

M Media sociale (Facebook,
Twitter, MySpace,
forume té ndryshme, etj)

200 -

150 -

1 Zbavitje (Youtube apo
fage té tjera me muziké,
filma, etj)

100 -

50 - 25

0!

M Tjetér

Ashtu dhe si pritej, shumica e té anketuarve e pérdornin internetin
pér mediat sociale, e cila ishte dukshém mé e preferuar se kategorité e
tjera. Megjithaté, nuk ishin té pakté edhe ata qé e pérdornin pér zbavitje
apo informacion. Shumé pak prej té anketuarve thané se e pérdornin pér
géllime té tjera, nga té cilat mé té cituara ishin leximi i librave dhe marrja e
materialeve pér projekte té ndryshme né shkollé.

Duke pasur parasysh pérdorimin e gjeré nga ky grup té internetit pér
angazhim né mediat sociale, ata u pyetén dhe né lidhje me shpeshtésiné e
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shikimitté profilitté tyre,si dhe sashpesh e pérditésonin kété profil. Ndérkohé
gé shumica dérrmuese e shihnin té paktén njé heré né dité, shifrat pér
pérditésimin e profilit ishin mé té uléta, por gjithsesi té konsiderueshme.

- Sa heré e shikoni profilin?

349
75
A - -
Cdo dité Njé apo dy heré Njé heré né Rrallé Nuk e di
né javé muaj

- Sa shpesh e pérditésoni profilin?

232
Cdo dité

Njé apo dy hers FN109

né javé

Njé heré né muaj

Rrallé

21
Nuk e di

Duke pasur parasysh kété ekspozim té larté té fémijéve dhe té rinjve ndaj
internetit, sidomos mediave sociale, si dhe mundésiné e pakét pér kontroll
nga té rriturit né kété aspekt, té anketuarit u pyetén nése kishin ndérhyrje
nga té rriturit né pérdorimin e internetit dhe nése kishin patur probleme
me privatésiné né mediat sociale. 188 nga 494 té anketuar thané se kishin
ndérhyrje nga prindérit né pérdorimin e internetit, por ndérhyrjet kishin té
bénin kryesisht me kohén e shpenzuar dhe jo me géllimin e pérdorimit té
internetit. Nga ana tjetér, nga té anketuarit vetém 68 thané se kishin pasur
probleme me privatésiné né rrjetet sociale, kurse 363 té tjeré thané sejo. Pra,
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né kété situaté, éshté e qarté qé kjo grupmoshé, edhe pse nuk ka probleme
té theksuara me privatésiné pér momentin, nuk éshté aspak e mbrojtur dhe
nuk ka asnjé tregues qé déshmon se ky grup ka njohuri dhe udhézime té
mjaftueshme pér ta pérdorur internetin me siguri té ploté.

¢ Réndésia e mediave dhe besimi tek to

Edhe pse peizazhi mediatik shqiptar éshté mjafti pasur me té gjithallojet
e medias, sondazhet e opinionit publik né lidhje me median, besueshmériné
dhe réndésiné e saj pér popullsiné, mungojné. Akoma mé té rralla jané
sondazhet e késaj natyre pér grupmoshén 13-18 vjec. Pér kété arsye, réndési
e vecanté iu kushtua, gjaté anketimit té késaj grupmoshe, mendimit qé ajo
ka pér secilén media. Né radhé té paré, té anketuarit u pyetén né lidhje me
réndésiné gé ka pér ta media tradicionale dhe mé pas né lidhje me réndésiné
gé ka interneti né jetén e tyre.

- Sa e réndésishme éshté media - Sa e réndésishme éshté
né jetén tuaj? interneti né jetén tuaj?

fare

pak 3%

13%

fare
ak
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shumé 7%
37%

shumé
68%

disi 48%

Si¢ mund té shihet, si media tradicionale, ashtu dhe interneti kané njé
réndési té konsiderueshme pér grupmoshén e anketuar. Megjithaté, si¢ pritej,
interneti z€ njé rol shumé mé té madh dhe ka mé shumé preferenca. Késhtu,
68% e té anketuarve thoné se interneti ka shumé réndési pér ta, né krahasim
me 37% qé i japin té njéjtén réndési medias tradicionale. Po késhtu, 15% e
té anketuarve thoné se media éshté pak ose aspak e réndésishme pér ta,
ndérsa pér internetin, pérqindja e té anketuarve qé zgjedh té njéjtén réndési
pér internetin éshté gati gjysma e asaj té medias tradicionale, 8%.

Po késhtu, té anketuarve u éshté kérkuar qé té rendisin secilén media,
tradicionale apo té re, sipas réndésisé qé kané pér ta. Mé konkretisht, librit,
shtypit, radios, televizionit dhe internetit, iu éshté véné njé noté nga 1 te 5,
ku “1” éshté mé i réndésishmi, kurse “5” mé pak e réndésishmja.
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- Rendisni mediat sipas réndésisé
250

200 -

150 -

100 -
w1
50 2
m3
0 - m4
libra shtypi radio TV internet m5

Si mund té shihet nga grafiku kumulativ pér té gjitha mediat, ka njé
preferencé té dukshme pér internetin pérsa i pérket réndésisé, gjé qé pritej.
Ajo qé éshté disi e papritur éshté edhe réndésia gé u jepet librave, qé zéné
gati gjysmén e preferencave pér notén “1.” Edhe pse éshté e qarté preferenca
pér internetin, pérséri, ka njé konkurrencé té dukshme mes tij dhe librave.
Ndérkohé, mediat tradicionale jané dukshém mé pak té preferuara, sidomos
shtypi dhe radioja. Televizioni duket se ka marré preferencat mesatare. (Pér
njé pasqyrim mé té detajuar té renditjes sé secilés prej kategorive, shihni
tabelat e aneksit.)

Njé tjetér pyetje kishte té bénte jo mé me preferencat, por me besimin
gé kané té rinjté te burimet e informacionit, mé konkretisht, shkolla, librat,
media tradicionale dhe interneti.

. Cili éshté burim i besueshém?
250

200

150 -

100
50 - w1l
m2
0 - m3
Shkolla Media tradicionale Internet Librat ma
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Si¢ mund té shihet nga grafiku, ka njé ndarje gati té barabarté pérsa i
pérket besueshmérisé sé burimeve té informacionit. Shkolla dhe mésuesit
dhe librat duket se jané nga mé té besuarit pér té anketuarit, né role pak
a shumé té barabarta. Eshté pér t'u vérejtur se ka njé besueshméri shumé
té madhe edhe ndaj burimeve né internet, gjé qé déshmon, sérish, pér njé
pérgatitje dhe njohje té pamjaftueshme té internetit nga kjo grupmoshé, me
njé mungesé té sensit kritik té shfrytézimit té internetit.

Ndérkohé, media tradicionale duket se éshté mé pak e preferuara pérsai
pérket besueshmeérisé sé saj. Pér t'i parapriré késaj preference, té anketuarit
jané pyetur posacérisht pér besimin qé kané te media tradicionale.

. Sa besim keni te media tradicionale?

:
300
2004
100+
oL ‘ ‘ ‘
shumé disi pak aspak

Si¢c mund té shihet, té anketuarit jané té pércaré né besimin qé kané te
media tradicionale. Prirja kryesore éshté qé té kené njé lloj dyshimi pér kété
media, pasi pérkatésisht 259 dhe 119 té anketuar thané se i besojné “disi”
ose “pak.” Ekstremet, té cilat jané mé té preré pér mendimin qé kané pér
median tradicionale, jané mé té pakté, pérkatésisht 50 veta i besojné shumé,
kurse 63 nuk i besojné aspak. Né kété aspekt, shohim njé prirje ndryshe nga
ajo qé ka i njéjti grup pér internetin: ndérkohé gé ka njé aférsi dhe besim
mé té madh me internetin, ka njé gasje shumé mé té matur ndaj medias
tradicionale, edhe pse kryesisht pozitive ndaj saj. Ndoshta kjo ka lidhje
edhe me diskutimet e shpeshta kritike ndaj medias, ose me traditén e njé
kritike ndaj medias tradicionale, gjé qé me internetin ende nuk éshté krijuar,
edhe pér shkak té mungesés sé kohés dhe pérvojés, por edhe pér shkak té
pérdorimit mé sé shumti nga njé moshé kryesisht e re.
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REKOMANDIMET

Duke pasur parasysh situatén ekzistuese té medias né vend, pasqyrimin
e saj té fémijéve dhe té miturve, si dhe programet qé i drejtohen késaj
moshe, sidhe bazuar né té dhénat e anketimit té kryer me kété grupmoshe,
rekomandimet e méposhtme mund té ndihmojné né pérmirésimin e
situatés:

Politikat editoriale dhe formulimi i programeve pér fémijé dhe té
mitur né media

- Pérfshirja e emisioneve pér fémijé si pjesé e rregullt e
programacionit apo pérmbajtjes né median tradicionale;

- Hartimi i emisioneve/artikujve me njé pjesémarrje mé té gjeré
nga veté fémijét, ose bazuar né opinionin e tyre;

- Nxjerrja né pah e shembujve pozitivé, me géllim pérmirésimin e
portretizimit té té miturve né media;

- Trajnim specifik pér gazetarét né lidhje me komunikimin me
fémijét, né pérputhje me normat etike.

Studime / monitorime pér median dhe fémijét

- Monitorimiirregullt dhe sistematik i medias, reklamés, kinemasg,
etj., né lidhje me ndikimin qé ka tek té miturit;

- Monitorimi i pérmbajtjes mediatike g€ i drejtohet té miturve, si
nga ana etike, ashtu dhe nga ajo cilésore;

- Studimi i pérfshirjes sé té miturve né programet mediatike pér ta
si dhe matja e suksesit té kétyre programeve.

- Botime té rregullta periodike né lidhje me fémijét dhe median.
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Aftésimi Kritik i té miturve né lidhje me median

- Botimi i artikujve ose transmetimi i emisioneve qé debatojné
marrédhénien gé kané té rinjté me median tradicionale dhe
internetin, me pjesémarrjen e veté té rinjve;

- Aftésimi i fémijéve pér njé véshtrim kritik té medias tradicionale;

- Trajnimiifémijéve, prindérve dhe mésuesve né lidhje me ményrat
e sigurta pér pérdorimin e internetit dhe rrjeteve sociale;

- Ndérgjegjésimi dhe mbikéqyrja nga ana e shoqgérisé civile
pér siguriné e fémijéve né lidhje me median tradicionale dhe
internetin.
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TABELAT STATISTIKORE

Tabela 1: Leximi i librave

- A lexoni libra né kohén e liré?

Jo 105

Po 95

0 100 200 300 400

Tabela 2: Arsyet e mosleximit

- Pérse nuk lexoni?

70 63
60 -
53 H nuk keni kohé
50 -
M nuk ju térheqin
40 -
M ju duket humbje kohe
30 -
21 M nuk ka libra pér moshén
20 - 12 tuaj
10 M jané té shtrenjté
10 -
1 -
W tjetér
0 ,
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Tabela 3: Zgjedhja e librave

- Si i zgjidhni librat gé lexoni?

M né librari

M me sugjerimin e té
rriturve

M me sugjerimin e miqve

M nga media

M tjetér

Tabela 4: Leximi i shtypit

- A lexoni ndonjéheré gazeta / revista

M po
Hjo
Tabela 5: Shpeshtésia e leximit
- Sa shpesh lexoni?
100+ M dy-tre heré né javé
80—/ 69
61 [ njé heré né javé
507/ 47
/ M njé heré né muaj
40
/ B mé rrallé se njé
20 heré né muaj
& kurré
0
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Tabela 6: Cfaré lexoni nga shtypi?

- Cfaré lexoni nga shtypi?

Sportin

Kronikén rozé

Kulturén

Faget sociale

Kronikén e Zezé

Analizat

Ekonominé

Politikén &S

206

0 50 100

150 200 250

Tabela 7: Sa oré né dité dégjoni radio?

I sa oré né dité dégjoni radio?

/

300

250

200
150

100

50+

0

M nuk dégjoj radio
B mé pak se njé oré
M 1-3 oré

B mé shumé se 3 oré

Tabela 8: Cfaré dégjoni né radio?

- Cfaré dégjoni né radio?

Lajme
| 260
Muziké
] 53
Programe zbavitése
s [ °
é tjera / |
Ay /
0 100 200 300
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Tabela 9: Sa oré né dité shihni TV?

B Rrreth sa oré né dité shihni TV?

M nuk shoh
B mé pak se njé oré
W 1-30ré

B mé shumé se 3 oré

Tabela 10: Pse shihni mé shumé se 3 oré né dité TV?

. Pse shihni mé shumé se 3 oré né dité TV?

0 20 40 60 80 100
| 1 1 | | |
ju térheqgin
J q 93
programet
nuk keni 9
alternativa té tjera
ju pélgen té shihni
65
TV
tjetér 12
Tabela 11: Programet sipas réndésisé
(1-mé i réndésishmi, 4-mé pak i réndésishmi)
- Réndisni programet sipas réndésisé
250+ 215
200 181 176 170
145
150, 139 o, 132
111 102
100 6 68 65
59
47 m1
50 m2
0 : : ‘ m3
Muzikore Informative Zbavitese Sportive m4
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Tabela 12: A keni programe qgé Tabela 13: Andjeheniipérfagésuar
ndiqni rregullisht? né TV?

M po
Hjo

M po
Hjo

Tabela 14: A i ndigni emisionet né TVSH?

. 300 -

pér grupmoshén tuaj
250 ——pé
200
150
- .
100 gjithmoné
M ndonjéheré
>0 1 M rrallé
0- M kurré

Tabela 15: Portretizimi i grupmoshés né TV

- Si mendoni se

portretizohet Nuk portretizohet
grupmosha
juaj né TV? Rrallg, por sakté

Rrallé dhe keq

Mjaftueshém dhe sakté 178

Mjaftueshém, por keq

0 50 100 150 200
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Tabela 16: Pérdorimi i internetit

. Sa shpesh e pérdorni internetin?

1 312
Disa heré né dité

Njé heré né dité
] 54
Disa heré né javé
1 18
Njé heré né javé
M )

,.6

Disa heré né muaj

Nuk e pérdor

0 100 200 300 400

Tabela 17: Aksesi né internet

- 450 421 Kue pérdorni zakonisht internetin?

400 |
350 -
M Né shtépi
300 |
250 M Né shkollé
213 M Né internet kafe
200 -
M Né celular
150 -
M Tjetér
100 |
1 35
B . 10
0 —
Tabela 18: Qéllimi i pérdorimit té internetit
- Pérse e pérdorni zakonisht internetin?
350 441 W Informacion
300 |

366

250
M Media sociale (Facebook,
200 | Twitter, MySpace,
forume té ndryshme, etj)
150 -
M Zbavitje (Youtube apo
100 - oas -
fage té tjera me muziké,
| filma, etj)
50 25
0 H Tjetér
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Tabela 19: Ndérhyrjet pér
pérdorimin e internetit

. A keni ndérhyrje pér
pérdorimin e internetit?

M po

Hjo

Tabela 20: Regjistrimi né rrjetet
sociale

. A jeni regjistruar

né rrjetet sociale?
53

M po
Mjo

Tabela 21: Profili né rrjetet sociale

- Sa heré e shikoni profilin?

349
75
P V4 Ay
Cdo dité Njé apo dy heré Njé heré né Rrallé Nuk e di
né javé muaj
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Tabela 22: Pérditésimi i profilit

- Sa shpesh e pérditésoni profilin?

Cdo dité

Njé apo dy heré
né javé

Njé heré né muaj

Rrallé

Nuk e di

— 232

A0

?21
Tabela 23:

Privatésia né rrjetet sociale

Tabela 24:
Réndésia e medias

-A keni pasur probleme me
privatésiné né rrjetet sociale?

M po
Hjo

. Sa e réndésishme éshté media
né jetén tuaj?

fare
pak 3%

13%

shumé
37%

disi 48%
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Tabela 25: Réndésia e internetit

Tabela 26: Késhilla pér median

- Sa e réndésishme éshté
interneti né jetén tuaj?

pak fare
7%

1%

. A keni ndérhyrje ose késhilla
nga prindérit ose nga té
rriturit pér median gé ndigni?

M po
Mjo

Tabela 27: Pse keni ndérhyrje?

- Pse keni ndérhyrje?

250 224

200

150

o
=

100

50

0 /

15

e

kohén e tepruar
gé harxhohet

programet qé
ndigen

tjetér
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Tabela 28: Media sipas réndésisé

(1-mé e réndésishmja, 5- mé pak e réndésishmja)

- Rendisni mediat sipas réndésisé

250

200 -

150

100
m1
50 m2
m3
0 m4
libra shtypi radio TV internet ms
Tabela 29: Besueshméria e burimeve té informacionit
(1-mé i besueshmi, 4-mé pak i besueshmi)
. Cili éshté burim i besueshém?
250
200
150
100
50 w1
m2
0 m3
Shkolla Media tradicionale Internet Librat m4
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Tabela 30: Besimi te media tradicionale

- Sa besim keni te media tradicionale?

7 259

300

200

100

shumé disi pak aspak

Tabela 31: Media tradicionale krahasuar né kohé

. Sa besim keni te media tradicionale?

. 284
mé pak
. . 193
mé shumé
L ' 23
njesoj
e e /
// ‘// ‘// -
0 100 200 300
Tabela 32: Réndésia e librit (1- mé shumé, 5-mé pak)
- Librat sipas réndésisé
5 59
4 55
3 104
2 72
1 210
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Tabela 33: Réndésia e gazetave (1- mé shumé, 5-mé pak)

- Gazetat sipas réndésisé

5

1

|

58

Fn

86

151

193

Tabela 34: Réndésia e radios (1- mé shumé, 5-mé pak)

. Radio sipas réndésisé

5

77

233

167




Tabela 35: Réndésia e TV (1- mé shumé, 5-mé pak)

- TV sipas réndésisé

m-

—

Tabela 36: Réndésia e Internetit (1- mé shumé, 5-mé pak)

- Interneti sipas réndésisé

5

30

=
N '

64

155
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