Lajmi si produkt gazetarésh né eksod

Ramadan Cipuri

Pér vite me radhé jemi mésuar ta shohim median dhe pronésiné e saj té analizuar kryesisht
brenda kufijve té studimeve me theks politik dhe ekonomik té komunikimit, té orientuara sa né
kérkimet mbi ményrén e organizimit té industrisé mediatike dhe praktikat e saj, po aq edhe né
marrédhéniet qé ajo ka ndértuar me aktoré té ndryshém jashté saj.

Paré nga njé perspektivé ekonomike, lajmi trajtohet jo vetém si njé produkt i vecanté i késaj
industrie, por njé produkt specifik i dallueshém garté nga produktet e tjera. Ben. H. Bagdikian,
njé nga studiuesit me zé né studimet e fushés, e vleréson até (produktin mediatik) si unik né
respektin gé ai meriton, teksa thoté se mediat nuk prodhojné arra dhe bulona, por njé boté sociale
dhe politike.

Paré nga ky aspekt, nga réndésia dhe cilésia e lajmit si produkt mediatik, dekadat e fundit
kané treguar se rritja e burimeve té informacionit dhe zhvillimet teknologjike né fushén e
medias, dukuri kéto tashmé e pranishme edhe né vendin toné, nuk kané sjellé detyrimisht njé
rritje té cilésisé sé produktit té saj. Pérkundrazi, ka patur prirje drejt njé niveli mé té ulét
profesional, ku parimet etike pér njé produkt sa mé cilésor kané pésuar njé rénie deri né nivele
shqetésuese.

Ményra se si pronarét e medias e kané konceptuar dhe perceptuar kété té fundit éshté ogur i
keq pér té ardhmen e Kkétij profesioni, pér kushtet e punés sé njé grupi t&¢ madh punonjésish té
angazhuar né kété industri dhe, cka éshté mé kryesore si pasojé e késaj situate, pér informimin e
drejté té shoqgérisé. Té dhénat tregojné pér njé kombinim té gjeré interesash té pronaréve me
pérfagésues té grupimeve politike dhe industrive té tjera, gjé kjo gé padyshim cenon dhe
véshtiréson realizimin né parametra profesionalé té profesionit té gazetarisé né funksion té
misionit publik, pér té cilin jané thirrur né skenén e jetés shogérore.

Kéto lidhje interesash jané pasqyruar gjerésisht né raportet e organizatave ndérkombétare,
qé e véné theksin né kontrollin direkt apo indirekt té pérmbajtjes mediatike kryesisht nga ana e
geverive, por né shumé raste edhe té opozités politike, gjé kjo gé zhbén formén e raportimit
gazetaresk, duke e kthyer median mé shumé né njé zyré marrédhéniesh me publikun, né shérbim
té ruajtjes dhe zhvillimit té imazhit dhe pérfitimeve té korporatave e organizatave té shumta.

Njé atmosferé e tillé, e evidentuar né vazhdimési edhe nga shogéria civile, nga organizatat e
medias apo né studimet e ndérmarra tashmé nga qarget akademike, jané déshmi e
pakontestueshme e faktit se klanimi media — politiké e biznes kushtézon hapésirén informative,



shpesh duke e reduktuar, a deformuar kété sipas interesave té caktuara. Dhe kjo, e théné thjesht e
garté, nénkupton cenimin, dobésimin e demokracisé né vend.

Tiparet e njé industrie, qé japin shkas pér kritika né lidhje me pérgendrimin dhe kontrollin e
saj nga oligarké, té cilét ruajné dhe zhvillojné lidhje me ¢do parti qé vjen né pushtet, e kané cuar
median shqiptare drejt njé strategjie centralizuese té informacionit. Kjo éshté njé nga ményrat mé
efikase té ndjekura nga propaganda moderne, sipas sé cilés pothuajse té gjitha mediat
trumbetojné té njéjtin mesazh, por me fjalé té ndryshme.

Né kéto kushte, pérmes fugisé sé fjalés, ata godasin té njéjtét kundérshtaré qé cenojné
interesat e pérbashkéta dhe rendisin té njéjtat argumente né mbéshtetje té bashképunétoréve té
tyre. Eshté pikérisht ky model, pérmes sé cilit shpesh heré na shfagen tipare t& ngjashme me
mendésiné propaganduese té regjimit totalitar qé Shqipéria la pas né fundin e shekullit té kaluar.

Eshté kjo ményré propagande, e cila démton liriné e medias dhe thelbin e profesionit té
gazetarit, gé ofron njé produkt, pérmbajtja e té cilit konsiderohet (sikur pasgyrohet tashmé né
shumé shtigje té mediave té reja) e dyshimté, e njéanshme dhe shpesh jo serioze. Njé dukuri e
kétij lloji, ndérsa démton frymén pluraliste t¢ medias né demokraci (madje duke e pérligjur
pikérisht “me mbrojtjen e frymés plurale” pérmbajtjen e vet t€ diskutueshme!!!), nuk bén gjé
tjetér vec¢ zbeh, bjerr hap pas hapi besueshmériné e publikut, pra té konsumatorit gé konsumon
produktin e saj.

Studiuesi amerikan i medias Robert G. Picard ka zhvilluar njé analizé té thelluar té dallimit
gé ka produkti mediatik nga produktet e ofruara nga kompanité e tjera prodhuese. Edhe pse
produkti i medias i nénshtrohet presioneve té ndryshme ekonomike, menaxheriale apo ligjore, ai
dallon né disa drejtime nga produktet tjera.

Ngjashém me qgasjen e Bagdikian, Picard thekson se mediat ndryshojné nga firmat dhe
industrité e tjera, sepse produkti i tyre, né rastin konkret lajmi, éshté rezultat i njé pune krijuese
gé bazohet né informacion. (Picard 2005, 65) Krahasuar me produktet e tjera té konsumit, lajmi,
si njé produkt mediatik, éshté i pranishém tek konsumatorét né cdo moment, sidomos né ditét
tona kur mediat e reja ofrojné gjithcka né kohé reale. Duke gené se ky produkt ka ndikim té
madh né informimin e publikéve, pikérisht né até qé Bagdikian e quan boté sociale dhe politike,
standardet profesionale dhe etike té pérgatitjes sé tij kérkohet té jené né nivele maksimale.

Brigite Le Grignou dhe Erik Neveu né librin ¢ tyre “Sociologjia e televizionit” theksojné, se
njé pjesé e réndésishme e njohjes soné mbi botén vjen prej mediave; jané té rrallé qytetarét qé
kané pérvojén e drejtpérdrejté té jetés né Irak, té sesioneve parlamentare apo té ndeshjeve té
Ligés sé Kampionéve.

Nisur nga ky vlerésim, shgetésimet e ngritura lidhen pikérisht me cilésiné e kétij produkti té
réndésishém, i cili pranohet gjerésisht se ka njé ndikim té madh né ndértimin e opinionit publik.
Ndérvarésia qé mediat krijojné me aktoré jashté saj, pér interesa ekonomike, ideologjike apo té
tjera, ndikon padyshim edhe né cilésiné e kétij produkti, lajmit.

Studiues té shumté, gé jané thelluar né studimet e ekonomisé politike t& medias si Ben. H.
Bagdikian, Nicholas Garnham, Graham Murdock, Peter Golding, Todd Gitlin etj., ndajné



mendimin se né pjesén mé té madhe té tyre, mediat shihen kryesisht si sisteme gé mbartin
interesat e elitave geverisése.

NE librin e tij “Monopoli i ri i medias” (The new media monopoly), Bagdikian e argumenton
fuginé né rritje dhe pérgendrimin e pronésisé sé medias si shprehje té drejtpérdrejté té
marrédhénies pronési - ndikim politik. “Pér té kuptuar se si media e pérdor fuqing€ e saj, modeli i
propagandés sé Eduart S. Herman-it dhe Noam Chomsky-t e vé theksin te roli i madhésisé, i
pérgendrimit dhe i orientimit té fitimit t& kompanive mediatike dominuese. Marrédhénia midis
pronésisé kapitaliste dhe gazetarisé kétu ndérmjetésohet nga disa motive gé jané thjesht
tregtare.” (Sjovaag dhe Ohlsson 2019, 7)

Kufizimet e lajmit sot

Mg sipér vumé né dukje natyrén specifike t&€ produktit “lajm” n€ raport me produktet e tjera
gé ofrohen nga veprimtarité e tjera prodhuese. Né kété rast del e nevojshme té shpjegohet digka
mé tepér pér ndryshimet mes tyre: nése bizneset jashté medias ndihen mé té liré pér té ndértuar
marrédhénie dhe partneritete me aktoré té shuméllojshém pér té rritur fitimet e tyre, kompanité
mediatike duhet té jené mé té rezervuara né kété drejtim, té kené kujdes shumé mé té madh pér
ményrén se si mund té ndérveprojné me kéta aktoré té jashtém. Kérkesa pér njé sjellje té kétij
lloji buron natyrshém pikérisht nga misioni i medias pér té funksionuar efektivisht si njé pushtet i
katért, té cilit shogéria i njeh atributet e mbikéqyrjes dhe raportimit objektiv té veprimtarisé sé
pérditshme té geverisé, té krejt aparatit shtetéror né funksion.

Késhtu, mbéshtetur mbi njé realitet gé shkon pértej misionit té vérteté té€ medias, diskutimi
dhe kritika rreth saj duhet orientuar mbi faktin se “prodhuesit ¢ lajmeve veprojné brenda kétij
modeli, nén kufizime té vendosura nga té tjerét, ku pronarét dhe investitorét kryesoré kané fuginé
mé té madhe. Teksa firmat mediatike konkurrojné né tregje pér investitoré, burime, reklamues
dhe konsumatoré, lajmet béhen njé mall pér t’iu pérshtatur kétyre tregjeve.” (Sjovaag dhe
Ohlsson 2019, 7)

A jemi pérballé njé eksodi gazetarésh?

Qé né krye té herés, duhet theksuar fakti se gjaté periudhés post-komuniste, media shqiptare
ka luajtur njé rol té réndésishém né té gjitha proceset dhe reformat pér demokratizimin e vendit.
Ajo éshté shogéruar me uljet dhe ngritjet e saj, varésisht situatés politike, sociale dhe ekonomike
gé ka shogéruar vendin toné pér gjaté kétyre tri dekadave.

Media ka gené njé promotore e réndésishme pér zhvillimin ekonomik dhe politik té
Shqipérisé, duke shérbyer padyshim edhe ndaj interesave madhore té kombit né momente té
réndésishme historike. Pérmes kanaleve té ndryshme té komunikimit, ajo ka krijuar njé gamé té
gjeré informacioni pér informimin dhe edukimin qytetar, duke gené njékohésisht edhe njé
kronikane e historisé post-komuniste té Shqipérisé.

Nga ana tjetér, si shumé nga industrité e tjera, né njé vend me demokraci té pastabilizuar si¢
éshté Shqipéria, ajo ka funksionuar duke iu bindur ‘rregullave té tregut’, nén ‘hygmin’ e



informalitetit, ku falé kétij modeli funksionimi, misioni i saj éshté pérballur me kritika té
pareshtura, sidomos kur fokusi ka té béjé me interesat e pronaréve dhe bashképunétoréve té tyre.

Gjaté periudhés sé pluralizmit politik, mund té themi se krahas kontributit gé ka pasur pér
demokratizimin e vendit, media shqiptare nuk ka arritur t’i shkojé deri né fund misionit t€ saj pér
njé informim, edukim dhe argétim cilésor té shogérisé. Pérballé investimeve marramendése né
infrastrukturén teknike dhe teknologjike, pronarét e medias kané harruar até gé éshté mé e
réndésishmja né pércaktimin e cilésisé sé produktit gé hidhet né treg: investimin né burime
njerézore, pra tek gazetarét.

Niveli i cilésisé sé produktit mediatik lidhet me disa faktoré té réndésishém, ku ndér mé
kryesorét jané cilésia e burimeve njerézore té angazhuar né kété industri dhe hapésirat gé u
mundésohen atyre pér té ushtruar profesionin. Kjo e dyta duket hapur se ka kushtézuar edhe
profesionalizmin e gazetaréve né kété drejtim, pér veté faktin se déshmi e studime té shumta
tregojné garté se shumica dérmuese e tyre pohojné se investigimet e tyre gazetareske nuk mund
té shkojné pértej interesave té pronaréve apo bashképunétoréve té tyre, qofshin kéto edhe né
interes té publikut.

Nga ana tjetér, njé nga problemet mé té réndésishme éshté se redaksité e informacionit sot
vuajné mungesén e atij “gazetarit thinjosh”, i cili pértej produktit cilésor, do té pércillte
eksperiencén e vet tek té rinjté gé e pasojné. Sot, kemi redaksi me gazetaré ku mosha mesatare e
tyre nuk shkon mé shumé se 30 vjec, e ku shumica e tyre, brenda disa viteve e shikojné veten né
fusha dhe profesione té tjera té ngjashme, por jo né media.

Té dhénat e studimit monografik “Media pérballé pasqyrés”, qé publikuam né gershorin e
vitit 2021, véné né dukje se pamundésité e institucioneve qé ushtrojné kété veprimtari shogérore
pér t'u mundésuar profesionistéve t€ fushés té€ ardhura t&€ mjaftueshme pér té fituar jetén, por
edhe déshtimi né pérmbushjen e ambicieve té parealizuara brenda késaj industrie pér njé gazetari
profesionale, kané shtyré njé numér té madh gazetarésh gé té dalin né treg dhe té punojné ose si
freelancers, ose té vihen né kérkim té alternativave gé sigurojné mé shumé té ardhura pér ta dhe
familjet e tyre, por edhe mjedise gé premtojné pérmbushje té aspiratave gé mund té kené.
Pikérisht né kété sfond té pérgjithshém shfagen edhe rastet kur shumé té tjeré, krahas gazetarisé,
jané angazhuar edhe né puné té dyta.

Né Kkété drejtim, arsyet se pérse dikush mund té ndryshojé njé puné jané nga mé té shumtat.
Né vitin 1959, studiuesi i njohur amerikan mé fushén e psikologjisé, Frederick Herzberg
propozoi teoriné e dy faktoréve (The Two-Factor Theory), e cila u quajt ndryshe edhe si “teoria e
motivimit dhe higjienés” (The motivation—hygiene theory). Kjo teori, analizon se si dy grupe té
ndryshme faktorésh shpjegojné kénagésiné dhe pakénagésiné e té punésuarve né njé vend pune,
gjé kjo gé ndikon né motivimin dhe performancén e té tyre.

Herzberg pérfshin brenda faktoréve té higjienés pagén, politikat e kompanisé, pérfitimet e
shtuara, kushtet fizike t& punés, statusin e punonjésit, marrédhéniet ndérpersonale dhe siguriné e
punés. Ndérkohé, né grupin tjetér té faktoréve, ai pérfshin nivelin e cilésisé dhe arritjes sé
rezultatit té synuar, respektimin e njohjes dhe vlerésimit té punonjésit, llojin e punés dhe
marrédhénien me klientin, pérgjegjésiné ndaj punés etj.



Té tjeré studiues i kané vlerésuar faktorét e mésipérm si shtytés dhe térheqés ndaj njé
profesioni té caktuar. Sipas tyre, analiza mbi shkaget gé i nxisin gazetarét té shkojné drejt
fushave té tjera duhet vlerésuar sipas dy gasjeve té ndryshme. “Gazetarét mund té ndryshojné
profesion sepse paguhen keq dhe nuk pérballojné jetesén. Nga ana tjetér, ata mund té paguhen né
nivele té kénagshme, por fushat e tjera si marrédhéniet publike, marketingu etj. mund té ofrojné
rroga dhe kushte mé té mira se media. Ndaj, kétu duhet béré edhe dallimi midis faktoréve shtytés
dhe atyre térheqés.” (Viererbl dhe Koch 2019, 4)

Nése do té thelloheshim né analizén e té gjithé faktoréve motivues gé rendit Herzberg né
raport me gazetarét e angazhuar né redaksité e informacionit, mund ta themi lirisht se né shumé
pak raste kéta faktoré jané térheqés drejt medias, e mé sé shumti jané shtytés drejt profesioneve
té tjera.

Né lidhje pagén, si njé faktor tepér i réndésishém, e theksuar si njé nevojé e padiskutueshme
nga teoria e Herzberg-ut, né rastin shqiptar nuk éshté shndérruar né céshtje diskutimi mes
aktoréve té pérfshiré né kété biznes vetém né kuadér té niveleve té saj té aplikuara pér pozicione
té ndryshme (pra, nga aspekti i sasisé), por edhe nga dukuri té tjera shgetésuese si vonesat né
shpérblimin e punés sé kryer dhe informalitetin e ndjekur né shpérndarjen e saj.

Né studimin “Media pérballé pasqyrés” kemi argumentuar né detaje se si siguria e vendit té
punés éshté njé detyré qé u takon korporatave pér ta zgjidhur dhe pér té motivuar punonjésit e
tyre. Té dhénat tregojné se kjo éshté njé nga céshtjet qé kérkojné njé adresim té menjéhershém
zgjidhjeje, pér veté faktin se sé bashku me pagat e uléta, pérbéjné faktorét shtytés mé té
réndésishém pér gazetarét qé largohen nga media.

Né vijimési té analizés mbi faktorét e motivimit qé parashtron Herzberg, mund té themi se
gazetarét shqiptaré kané nevojé té ndihen té vlerésuar dhe respektuar pér punén gé béjné, té kené
kontrata pune e pérfitime té shtuara si né ¢do industri té miréorganizuar, té kené mundési pér t’i
shkuar deri né fund punés pér njé produkt cilésor, pértej interesave dhe kufizimeve gé burojné
nga aktorét brenda dhe jashté redaksive, etj., gjéra kéto gé pothuajse mungojné né gjithé térésiné
e tyre.

Pér njé té ardhme té késaj industrie informacioni, si njé domosdoshméri pér fugizimin e
vendimmarrjeve demokratike té qytetaréve, detyrimisht duhet qé gazetaria t& mos shihet mé si
njé fushé shérbyese ndaj politikés dhe t& mos krijojé varési e ndérvarési ekonomike ndaj saj.

Shkollat e gazetarisé, ndoshta né bashképunim me shoqatat e gazetaréve si dhe me gazetaré
té vjetér mund té punojné mé shumé, né pérpjekje pér té pércaktuar rolin gé ka gazetari dhe
gazetaria né shogériné shgiptare. Gazetaria, nuk mund té jeté zgjatim i politikés dhe i
korporatave té biznesit. Vihet re garté se media ka lidhje té hapura me lévizjet politike, apo nga
ana tjetér zotérohet né ményré té hapur nga grupe biznesi qé sigurisht géllim parésor kané
mbrojtjen e interesit té tyre.

Nése realizohet kjo, atéheré gazetarét do ta kené mé té lehté “t’i shérbejné” publikut, dhe té
shfagen gjithnjé e mé shpesh si shérbétoré té zellshém té emrit, figurés dhe pozicionimit brenda
shogérisé, né njé profesion si gazetaria gé mbart njé mision té shenjté pér interesin e publikut.



Né pérfundim, mendojmé se, pas gjithé mekanizmave apo instrumenteve té mésipérm té
komentuar né funksion té pérmirésimit té situatés, éshté me vend té evidentojmé njé faktor kyc:
formimin e pérgjithshém kulturor té té gjithé punonjésve té medias si kusht pér angazhimin
gjithnjé e mé tepér né mediat klasike e ato té reja té njé armate té re gazetarésh, redaktorésh e
drejtuesish, té cilét té pajisur me njohuri, me kulturé dhe té profilizuar pér sektorét e ndryshme té
jetés qé pasqyrojné, jané né gjendje té filtrojné, té& pengojné rrjedhjen e dukurive negative, té
ngrené nivelin profesional t& mediumit ku punojné, duke fituar késhtu admirimin dhe besimin e
qytetaréve gé presin prej punés sé tyre.
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